OFERTA REALIZACJ] ZADANIA PUBLICZNEGO

Datalmlejsce iiozé-r.lia oferty
{wypetnia organ administracji publicznej)

OFERTA/OFERTA WSPOLNA"

ORGANIZACJI POZARZADOWEJ(-YCH)/PODMIOTU (-OW), O KTORYM (-YCH) MOWA W ART. 3
UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 r, O DZIALALNOSCI POZYTKU PUBLICZNEGO
| O WOLONTARIACIE (Dz. U. z 2010 r. Nr 234, poz. 1536)",
REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

TURYSTYKA | KRAJOZNAWSTWO

(rodzaj zadania publicznego/

ZWIEKSZENIE ATRAKCYJNOSCI TURYSTYCZNEJ GMINY
SMOLDZINO. POPRZEZ PROMOCJE ."BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH"
(tytut zadania publicznego)

w okresie od 01.03.2014 do .30.06..2014
W FORMIE
POWIERZENIE REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO
PRZEZ
URZAD GMINY SMOEDZINO...

(organ administracji publicznej)

sktadana na podstawie przepiséw dziatu 1l rozdzialu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie



l..Dane oferenta/oferentéow™

1) nazwa: STOWARZYSZENIE ROZWOJU TURYSTYKI WIEJSKIEJ ,SLOWINIEC” W SMOLDZINIE
UL.BOHATEROW WARSZAWY 30 76-214 SMOLDZINO

2) forma prawna:”¥

{X) stowarzyszenie ( ) fundacja
{ ) koScielna osoba prawna ( ) koscielna jednostka organizacyjna
{ ) spbidzieinia socjalna (dYinna............

3) numer w Krajowym Rejestrze Sadowym, w innym rejestrze lub ewidencii:>
....... 0000057170..........SAD REJONOWY GDANSK-POLNOC VIl WYDZIAL KRS

4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia:® ....20.10.1999..........ooeoveereeeer e eeene

8) nr NIP: ...8392822426............cccccoorrririiin, nr REGON: ........ 771250530, ..o
6) adres:
miejscowose :SMOEDZINO ..., ul.: BOHATEROW WARSZAWY 30

kod pocztowy: 76-214.................. poczta: SMOLDZINO..........ccooei v,
7) 1el. 58981173565 ..., faks: 598117355, ..o
e-mail: komnino@Oop.pl.......ccuecvieeereieencnnans http:// ... www.slowiniec.pl

8) numer rachunku bankowego:73931500040014319820000010

nazwa banku: BANK SPOLDZIELCZY USTKA/ODDZIAL W SMOLDZINIE

9) nazwiska i imiona oséb upowaznionych do reprezentowania oferentaloferentéw”:
a) RENATA KNITTER - PREZES
b) JANINA HYDZIK - VCE PREZES
c) KRZYSZTOF BARCZYK - SKARBNIK

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujacej zadanie,
o ktérym mowa w ofercie:”

STOWARZYSZENIE ROZWOJU TURYSTYKI WIEJSKIES ,SLOWINIEC" 76-214SMOLDZINO
UL.BOHATEROWY WARSZAWY 30
5981173585 603449826

11} osoba upowazniona do sktadania wyjasnien dotyczacych oferty (imie i nazwisko oraz nr telefonu
kontaktowego)
RENATA KNITTER 603449826



1.2) przedmiot dzialalno$ci pozyiku publicznego:

a) dziatalnosé nreodplatna pozytku publicznego

-WSPIERANIE DZIALAN ZMIERZAJACYCH DO ROZWOJU TURYSTYKI WIEJSKIEJ,

-PROMOCUJA, PIELEGNOWANIE TOZSAMOSCI KULTUROWELJ, HISTORYCZNEJ |

- [PRZYRODNICZEJ GMINY,

-PROMOCJA KWATERODAWCOW ORAZ WSZELKICH PODMIOTOW ZANGAZOWANYCH W
DZIALALNOSC TURYSTYCZNA NA TERENIE GMINY SMOLDZINO,

-UAKTYWNIANIE SPOLECZNOSC! LOKALNE.,

-DZIALALNOSC SZKOLENIOWO-WARSZT, ATOWA W ZAKRESIE DZIALALNOSC! TURYSTYCZNEJ,
-PROMOCJA GMINY, REGIONU.

b) dziatalno$é odptatna pozytku publicznego
NIE DOTYCZY

13) jezeli oferent /oferenci” prowadzi/prowadza” dziatalnosé gospodarcza;
a) numer wpisu do rejestru przedsigbiorcéw ...... NIE DOTYCZY

INIE DOTYCZY

b) przedmiot dziatalnosci gospodarczej

Il. Informacja o sposobie reprezentacji oferentéw wobec organu administracji publicznej wraz
Z przytoczeniem podstawy prawnej

NIE DOTYCZY

lll. Szczegélowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

1. Krétka charakterystyka zadania publicznego-

ZWIEKSZENIE ATRAKCYJNOSCI TURYSTYCZNEJ GMINY SMOLDZINO POPRZEZ
PROMOCJE"BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH"W GMINIE SMOLDZINO PRACUJE SIE
POPRZEZ WIELE SKOORDYNOWANYCH DZIALAN | ZAANGAZOWANIA KAPITALU
SPOECZNEGO -NAD STWORZENIEM PRODUKTU LOKALNEGO | JEGO SIECIOWANIA |
PROMOCJI. W ZALEZNOSCI OD POTRZEB TURYSTY.EST NIEOCENIONA WARTOSCIA |
NIEZBEDNA DO REALIZACJI W NASZEJ GMINIE, CO POZWALI WYROZNIC MIEJSCE |
ZBUDOWAC  PRZEWAGE KONKURENCYJNA W OPARCIU O WALORY NP
HISTORYCZNE KULTUROWE CZY PRZYRODNICZE. POZYTYWNE SKOJARZENIA POZWOLA
PRZYCIAGNAC  TURYSTOW A  ZARAZEM  WZMOCNIA  MARKE  LOKALNYCH
PRZEDSIEBIORCOW,SAMORZADOW CZY ORGANIZACJ. TO DZIALANIE DtUGOFALOWE Z
ZAANGAZOWANIEM CALEJ SPOLECZNOSCI | SAMORZADU-MUSI MIEC SPOINE ZASADY.
GMINA, KTORA CHCE SIE STAC DOBRA MARKA | MIEC PRODUKT TURYSTYCZNY, MUS
POSIADAC  LATWE DO  ZIDENTYFIKOWANIA  WYROZNIAJACE  SIE  CECHY
CHARAKTERYSTYCZNE JAK W NASZYM PRZYPADKU ZAPISANE W STRATEGI ROZWOJU
TURYSTYKI W GMINIE SMOLDZINO.ELEMENTEM DECYDUJACYM O PRODUKCIE | JEGO
JAKOSCI —JEST TO CO SIE SKEADA NA JEGO KONTEKST.TJ.WIZERUNEK REGIONUWALORY
PRZYRODNICZO-KULTUROWO-HUSTORYCZNE, WARUNKI
INFASTRUKTURALNE,BEZPIECENSTWO,CZYSTOSC ‘ OTOCZENIA,ORAZ WHADZE
SAMORZADOWE | ICH POLITYKA ORAZ ZAANGAZOWANIE. TURYSTA PRZYBYWAJACY DO




[NASZEJ GMINY MOZE BYC ZAINTERESOWANY WIELOMA PRODUKTAMI TURYSTYCZNYMI, A
TAKIE MAMY ZAPISANE W STRATEGI-NALEZY TYLKO PODEJMOWAC SKOORDYNOWANE|
DZIALANIA DO ICH WDRAZANIA. DZIALANIA STOWARZYSZENIA SA SPOJNE Z DZIALANIAMI
GMINY | KONCENTRUJA SIE W TYCH SAMYCH KIERUNKACH:

~BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH,

=W POSZUKIWANIU KULTURY SLOW[NCOW

-AKTYWNE WAKACJE

-PTASI RAJ

TURYSTYKA W GMINIE JEST DOMINUJACA GALEZIA GOSPODARKI | ZNACZACYM ZRODLEM
DOCHODOW DLA MIEJSCOWEJ SPOLECZNOSCI ORAZ PANUJE PRZEKONANIE JZ TURYSTA
MOZE BYC MOTOREM NAPEDOWYM ROZWOUU | PRZEKEADAC SIE NA WYMIERNE KORZESCI
FINANSOWE ORAZ POPRAWE ZYCIA SPOLECZNOSCI LOKALNEJ.POZYSKANE SRODKI Z
FUNDUSZY UNIJNYCH WZBOGACAJA OFERTE TURYSTYCZNA CRAZ PODNOSZA JAKOSC
SWIADCZONYCH USELUG.WSZYSCY WZAJEMNIE ZACHECAMY DO BUDOWANIA PRODUKTOW
NAJWYZSZEJ JAKOSCIPOPRZEZ WSPOLPRACE | PROPONUJEMY TURYSTOM MIESZANKE
OFERTY WYPOCZYNKOWE..

WLASN!E TAKIE CECHY WYRAZNE | PRZYCIAGAJACE STANA SIE FUNDAMENTEM NA
KTORYM MOZNA UCZYNIC MIEJSCE ATRAKCYJUNE DLA TURYSTY, BIZNESU A TAKZE DLA
MIESZKANCOW ORAZ MIEJSCE DO OSIEDLANIA SIE.JEDNYM Z WIELU ETAPOW BUDOWANIA
MARKI PRODUKTU TURYSTYCZNEGO W GMINIE SMOEDZINO JEST BUDOWANIE WSPOLNEJ |
SPOJNEJ PROMOCJI, KTORA STOWARZYSZENIE ROZWOJU TURYSTYKI WIEJSKIEJ
,SLOWINIEC” PROWADZI OD WIELU LAT JAKO CEL STATUTOWY,WPROWADZA TAKZE NOWE
TECHNOLOGIE IMNFORMATYCZNE,STRONA WWW.SLOWINIEC.PL ORAZ
FACEBOK. PROWADZIMY WIEJSKIE CENTRUM TURYSTYKI/NAGRODZONE CERTYFIKATEM
MARKI ZIELONE SERCE POMORZA/. DLA UMOCNIENIA TEJ MARKI  JEST UCZESTNICTWO W
IMPREZACH PROMOCYJNYCH WYJAZDOWYCH TO NAJLEPSZA PROMOCJA, MUSI BY(C
PROWADZONA WIELOPOZIOMOWO, SPOJNIE | CIAGLE. JEDNA Z WIELU FORM PROMOCJI
JEST UCZESTNICTWO W TARGACH TURYSTYCZNYCH, GDZIE PROMUJEMY SWOJE]
PRODUKTY TURYSTYCZNE,KOLEINYM ETAPEM JEST TAKZE UMACNIANIE TEJ MARKI
POPRZEZ PROJEKT-ZWIEKSZENIE ATRAKCYJNOSCI TURYSTYCZNEJ - GMINY]
SMOLDZINO"BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH" POBYTOWY DLA MEDIOW -BLOGEROW Z
POLSKI NA ZASADZIE WIZYTY STUDYJNEJ DLA OKRESLONEJ GRUPY,W OKRESLONYM CZASIE
O CHARAKTERZE PROMOCYJNO-KULTUROWO-EDUKACYJINYM.PODCZAS BUDOWANIA
PAKIETU UWZGLEDNIONO KONCEPCJE, SKLADAJACA SIE Z,SRODOWISKA PRZYRODNICZEGO

SPN,HISTORIE | TRADYCJE REGIONU-MUZEUM WSl  SEOWINSKIEJ,DZIDZICTWO
KULTUROWEIRE,KODZIELNICTWO HAFTY/,KUCHNIE REGIONALNA/KWATERODAWCY,KARCZMA
DARGOSCHA/ ATRAKCJE REGIONU,SPOLECZNOSC

LOKALNAIPRZEDSIEWZ]E,CIA INICJATYWY/ WZIETO TAKZE POD UWAGE  REALIA
GEOGRAFICZNE,GOSPODARCZE KULTUROWE, HISTORYCZNE,JEZYKOWE ORAZ SPECYFIKE
REGIONU . PROMOCJA-BALTYK DKA WTAJEMNICZONUCH-POZWOLI ZAITERESOWANYM NA
WIELOPLASZCZYZNOWE ZAINERESOWANIE GMINA .IDEA TEGO PRODUKTU TO TAKZE
ELEMENT PROMOCYJNY W POSTAC! TAJEMNICZOSCI LOKALIZACJI GMINY. WSZYSTKIE
NASZE PRODUKTY ODZWIRCIEDLAJA TOZSAMOSC NASZEGO MIEJSCA | SA ADEKWATNE DO
RZECZYWISTOSCI-NALEZY TYLKO KROK PO KROKU PROWADZIC DO SPOJNEGO BUDOWANIA
| WDRAZANIA DO REALIZACJI. NALEZY SKUPIC SIE NA BARDZIEJ AKTYWNEJ
WIELOPLASZCZYZNOWEJS PROMOCJI- SPOJNEJ, KTOREJ CELEM BEDZIE TAKZE PODNIESIENIE]
JAKOSCI SWIADCZONYCH USEUG JAK | PODNIESIENIE WIEDZY | UMIEJETNOSCI NA TEMAT|
TWORZENIA PAKIETOW POBYTOWYCH ORAZ PAKIETOW PROMOCYJNYCH,KTORYM JEST TEN
PROJEKTWIARYGODNA MARKA MA NIEOCENIONA WARTOSC | JEST NIEZBEDNA W
TURYSTYCE | PROMOCJI,ODPOWIADA ZA PIERWSZE WRAZENIA POZWALA WYROZNIC NA TEL
HNYCH MIEJSC ORAZ BUDOWAC PRZEWAGE KONKURENCYJNA W OPARCIU O UNIKATOWE|
WALORY PRZERODNICZE.GMINA SMOEDZINO NIE BEDZIE ANONIMOWYM OBSZAREM MIEDZY]
ROWAMI A EEBA ,PROMOCJA POZWOLI ODSWIEZYC | OZYWIC OFERTE TURYSTYCZNA ORAZ
KOMERCJALIZOWAC JA W SPOSOB NOWOCZESNY.NAJATRAKCYJNIEJSZE
MIEJSCA,ZACHECAJACE WYDARZENIA, ZYWA KULTURA WYSELEKCJONOWANE INFORMACJE
TO FELEMENTYKTORE WSPOLNIE STWORZA  SPOJNA | WYROZNIKOWA OFERTE
TURYSTYCZNA GMINY , BEDZIE NOWOCZESNYM MATERIALEM PROMOCYJNYM.BEDZIE TO
PODSTAWA NA KTOREJ OPRZE SIE MARKA BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH. SKUPIAJAC
ESENCJE ATRAKCYJINOSCI TURYSTYCZNEJ NASZEJ GMINY PROMOCJA SPEEN!




JOCZEKIWANIA PRZEWAZAJACEJ GRUPY TURYSTOW.

W RAMACH PROJEKTU -ZADANIA PUBLICZNEGO-ZWIEKSZENIE ATRAKCYJUNOSCI
TURYSTYCZNEJ GMINY SMOLDZINO POPRZEZ PROMOCJE  "BALTYK  DLA
WTAJEMNICZONYCH", STOWARZYSZENIE PLANUJE :

1) WYJAZD NA MIEDZYNARODOWE TARG! AGROTURYSTYCZNE W GDANSKU

UL.Zaglowa 11- W KWIETNIU 11-12 2015R FESTIWAL TURYSTYKI | SPEDZANIA CZASU
WOLNEGO

IMPREZA SKUPIAJACA DZIALANIA POWIAZANE z TURYSTYKA
WIEJSKA,AGROTURYSTYKA,SMAKAMI REGIONU ORAZ REKODZIELO | TRADYCJA POBYT|
STOWARZYSZENIA POD PATRONATEM POLSKIEJ FEDERACJI TURYSTYKI WIEJSKIES
GOSPODARSTWA GOSCINNE W WARSZAWIE | GDANSKIEGO STOWARZYSZENIA
AGROTURYSTYCZNEGO TO ZWIELOKROTNIONE MOZLIWOSCI SPOJNEJ,SKOORDYNOWANE |
PRAWIDLOWEJ PROMOCJI NASZEGO REGIONU, GMINY, KWATERODAWCOW. WYPRACOWANE
WZORCE | SPOSOBY PROMOCJI POPRZEZ STOISKA WYSTAWIENNICZE, DEGUSTACJE,
POTRAW TRADYCYJNYCH DANEGO REGIONU, PANELE DYSKUSYJNE, SEMINARIA, KONKURSY]
WARSZTATY TO DZIALANIA ZNANE STOWARZYSZENIU Z WCZESNIEJSZEGO UCZESTNICTWA |
POZWALAJACE W PELNI REALIZOWAG NASZE CELE STATUTOWE. PROMOCJA POPRZEZ
UCZESTNICTWO W TYCH DZIALANIACH POZWOLI NAM NA ZAPREZENTOWANIE NASZYCH
PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH,SMAKOW NASZEGO REGIONU NASZEGO MIEJSCA - NASZE
GMINY,WALOROW KULTUROWYCH JAK ELEMENTY ZDOBNICZE HAFTU KASZUBSKIEGO ORAZ
PRACE REKODZIELNICZE NASZYCH PRZEDSIEBIORCOW | SPOEECZNOSC! LOKALNEJ Z
WARSZTATOW ROZMAITOSCI.. WSPOLNE INICJATYWY W ZAKRESIE ROZWOJU PRODUKTOW,
NASZEGO REGIONU POZWOLA WYJSE PONAD BIEZACE DZIALANIA SAMYCH SAMORZADOW,
REALIZACJA WSPOLNYCH SKOORDYNOWANYCH DZIAEN POZWALA NA WZMACNIANIE MARKI
DANEGO PRODUKTU REGIONU | ZWIEKSZA SPOJNOSC WIZERUNKU,UATRAKCYJNIA
OFERTE,ORAZ ROZSZERZA OFERTE | POZWALA PRZEDLUZYC  SEZON.BUDOWANIE
TAJEMNICZOSE! PRODUKTU-BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH WZBUDZI CIEKAWOSC
OFERTY | JEJ ZAINTERESOWANIE.POPRZEZ ORGANIZACJE WARSZTATOW HAFTU
KASZUBSKIEGO , ORAZ REKODZIELNICTWA BEDZIEMY MIELI SZANSE POKAZANIA NASZYCH
PRODUKTOW ORAZ ZAPREZENTOWANIA SIE Z CAtA OFERTAM TYM MATERIALY
PROMOCYJNE .FILM, ORAZ ELEMENTY ZDOBNICZE WLASNORECZNIE ROBIONE NA
WARSZTATACH ROZMAITOSCI W WCTWSZYSTKIE ELEMENTY PROMOCYJNE ZOSTANA
UDOSTEPNIONE BEZPLATNIE DLA ZWIEDZAJACYCH | ZAINTERESOWANYCH.WSZYSCY
CHETNI BEDA MIELI MOZLIWOSG UCZESTNICTWA W WARSZTATACH ORAZ ZDEGUSTOWAG
NASZE PRODUKTY JAKO POCZESTUNEK, OTRZYMAC ELEMENT REKODZIELNICZY W
PREZENCIE WRAZ Z MATERIALEM PROMOCY JNYMTYPU ULOTKA,MAPA,FILM,POCZTOWKA

WYJAZD NA TARGI DO GDANSKA OBEJMUJE;

.ZAKUP PALIWA DO 2 SAMOCHODOW PRYWATNYCH CZEONKOW STOWARZYSZENIA W/G K
- _UBEZPIECZENIE WYJAZDU ,UCZESTNIKOW,

- OPLATA ZA WYNAJECIE STOISK WYSTAWIENNICZEGO,

LZAKUP MATERIALOW ORAZ PRODUKTOW DO PRZEPROWADZENIA WARSZTATOW
2DNIOWYCH - HAFTU KASZUBSKIEGO ,REKODZIELNICZYCH Z PAPIERU-GUILLING

L ZAKUP PRODUKTOW DO PRZYGOTOWANIA POTRAW DO POCZESTUNKU PODCZAS TARGOW,
L PREZENTACJE MATERIALOW PROMOCYJINYCH/FILM MAPY,ULOTKI,POCZTOWKI/ ORAZ
WYROBOW REKODZIELNIKOW TJ.CERAMIKA,HAFTY,KOSZE WIKLINOWE ,KLUMPY ORAZ INNE
ELEMENTY REKOGDZIELNICZE Z  WARSZTATOW  ROZMAITOSCI-  REKODZIELA
LUDOWEGO, OGROMNYM ZAINTERESOWANIEM CIESZY SIE POKAZ HAFTU KASZUBSKIEGO
ORAZ INNE  WARSZTATY REKODZIELNICZE OFEROWANE  BEZPLATNIE  DLA
ZWIEDZAJACYCH.AWIKLINA PAPIEROWA/
ZWYDRUK ~ MATERIALOW  PROMOCYJNYCH CZtONKOW  STOWARZYSZENIA  ORAZ
KWATERCDAWCOW Z CALEJ GMINY WPISANYCH DO REJESTRU UG NA DZIEN 15.03.2015R

. ZAKUP PLYT | NAGRANIE FILMU PROMOCYJNEGO O GMINIE SMOLDZINOW/G
DOTYCHCZASOWYCH ZASAD/KOPIOWANIE/

. ZAKUP PRODUKTOW DO SPORZADZENIA PAMIATEK REGIONALNYCH, WSZYSTKIE
ELEMENTY ZAWARTE W BUDZECIE ZOSTANA ROZDANE ZA DARMO W CELACH
PROMOCYJNYCH,PRZEPROWADZANE BEDA DEGUSTACJE,POKAZYWARSZTATY,KOLO
HAFCIARSKIE REKODZIELNICYKWATERODAWCYIZAKUPIMY PRODUKTY NA WARSZTATY]
TAKZE ELEM WYTWORZONE ROZDAMY.WSZYSTKIE ELEMENTY Z WARSZTATOW ZOSTANA|




ROZDANE ZA DARMO JAKO ELEMENT PROMOCYJNY LUB JAKO FANTY LUB NAGRODA ZA
UCZESTNICTWO W WARSZTATACH.
AWYDRUK POCZTOWEK Z GMINY SMOLDZINO.
- KOSZTY WYJAZDU NA TARG! OBEJMUJA;
~ 1) KOSZTY TRANSPORTU OGOLEM KM -ZAKUP PALIWA DO 2 SAMOCHODOWX175=350
~ 2) ZAKUP PLYT DVD | NAGRANIE FILMU REKLAMOWEGO O GMINIE SZT100X2,50=250
3) -UBEZPIECZENIE 1 WYJAZDOW X100=100,
- 4) OPLATA REJESTRACYJNA ZA STOISKO=300

—  5)ZAKUP MATERIALOW DO SPORZADZANIA PAMIATEK REGIONALNYCH ORAZ DO
PRZEPROWADZENIA WARSZTATOW , , - RAZEM 1000ZF.

— 6/ PLAKATY I ULOTKI -WYDRUK 1000SZTX1,20=1200

~  7/ZAKUP PRODUKTOW DO PRZYGOTOWANIA DEGUSTACII 2DNI PO
500Z1=1000ZE.

—  8/POCZTOWKI KALENDARZYKI LISTKI-2015R  1800ZL.

— OGOLEM KOSZTY 6000ZL

INWESTYCJE W PROMOCIE GMINY SA NIEZBEDNE I POZWALAJA NA MOZLIWOSCI
ZAPREZENTOWANIA PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH NA WIELU PLASZCZYZNACH W|
WIELU MIEJSCACH I NA WIELE SPOSOBOW-JEDNYM ZE SPOSOBOW ZAPREZENTOWANIA
NASZEGO REGIONU NASZEJ GMINY SA TARGI TURYSTYCZNE. ,
ZIIWOSC WYJAZDU NA TARGI POZWOLI NA ZWIEKSZENIE ILOSCI PRZYBYLYCH TURYSTOW
DO NASZEJ GMINY, CO BEDZIE MIALO WPLYW NA PODNIESIENIE POZIOMU ZYCIA NASZEJ
SPOLECZNOSCI. WYJAZD CZtONKOW STOWARZYSZENIA, HAFCIAREK ZACIESNI
WSPOLPRACE, UAKTYWNI WSZYSTKICH UCZESTNIKOW POSREDNIO WPLYNIE NA
WSPOLPRACE W ZAKRESIE SPOJINEJ PROMOCJI. POZWOLI STOWARZYSZENIU REALIZOWAG
CELE STATUTOWE JAKIM JEST PROMOCJA REGIONU, GMINY A ZARAZEM WPISZE SIE W,
REALIZACJE ZADAN ZAPISANYCH W STRATEGI ROZWOJU TURYSTYKI W GMINIE.
PRZEDSTAWI DZIAtANIA SAMORZADU - AKTYWNOSC | UCZESTNICTWO W IMPREZACH
PROMOCYJINYCH POZWALA NA KSZTALTOWNIE MARKI PRODUKTU, MIEJSCA JAKIM JEST
NASZA GMINA -TO WYJATKOWE, ATRAKCYJNE MIEJSCE MAJACE CECHY WYRAZNE |
PRZYCIAGAJACE ZE WZGLEDU NA WYJATKOWOSE WALOROW HISTORYCZNYCH,
KULTUROWYCH | PRZYRODNICZYCH. TAKIE CECHY TO STABILNY FUNDAMENT NASZEGO
PRODUKTU'BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH", MIEJSCA ATRAKCYJNEGO DLA TURYSTY,
BIZNESU, ZAMIESZKANIA .POKAZ REKODZIELNICTWA,HAFTU, KUCHNI REGIONALNEJ,POTRAW,
POZWOLI NA ROZWINIECIE TURYSTYKI KULINARNEJ ZWIAZANEJ Z DANYM REGIONEM | JEGO
POTRAWAMIWZBOGACI OFERTE TURYSTYCZNA NASZE) GMINY.- MUSIMY BYC WCIAZ
OBECN! NA TAKICH IMPREZACH JAK TARGILABY ISTNIEC | BUDOWAC WIZERUNEK TRZEBA
BYC-NIEOBECNI NIE MAJA GLOSU.TRADYCYJNE METODY PROMOCJ! MAJA TAKZE ZNACZENIE
GDYZ OPROCZ TECHNOLOGIH MULTIMEDIALNYCH MOZNA NA ZYWO ZASPOKOIC SWOJE
WRAZENIA WIZUALNIE ORAZ POZNAC WALORY SMAKOWE DANEGO REGIONU.TURYSTA W
DZISIEJSZYCH CZASACH SZUKA TAKZE TYCH DOZNAN,KTORE POTEM DECYDUJA O JEGO
WYJAZDACH W DANY REGION.PRZEPROWADZENIE WARSZTATOW POZWOL| ZAANGAZOWAG
CGETNYCH DO POZNANIA TAJNIKOW NASZEGO REKODZIELNICTWA CHCEMY WSZYSTKIETE
ELEMENTY POKAZAC | TYM TAKZE ZACHECIC TURYSTOW.

2. Opis potrzeb wskazujacych na konieczno$é wykonania zadania publicznego, opis ich
przyczyn oraz skutkow

POTRZEBA PROMOCJI REGIONU, GMINY, KWATERODAWCOW TO JEDNE Z WIELU CEL@W‘



STATUTOWYCH STOWARZYSZENIA KWATERODAWCOW. BEZ PROMOCJI NIE MA
DZIALALNOSCI  TURYSTYCZNEJ W GMINIE. WEASNIE POPRZEZ PROMOCJEH
WYPRACOWUJEMY SOBIE | CALEJ LOKALNEJ SPOLECZNOSCI POSREDNIO | BEZPOSREDNIO
ZWIAZANEJ Z DZIALANIAMI W TURYSTYCE WIEJSKIEJ POJECIE MARKI — PRODUKTU KTORY W
PRZYSZLOSC| ZWIEKSZY NASZE DOCHODY.PROCES KSZTALTOWANIA MARKI,PRODUKTU
WBALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH®, USLUG NA WYSOKIM POZIOMIE ORAZ WALOROW
HISTORYCZNYCH, KULTURCWYCH | PRZYRODNICZYCH POWINIEN BYC MOCNO OSADZONY
W CELACH LOKALNEJ SPOtECZNOSCILPROMOCJA JEST NIEZBEDNA W CELU ROZWOJU
NASZEJ GMINY, REGIONU ORAZ PODNOSZENIA ZAMOZNOSCI LOKALNEJ SPOLECZNOSCI,
BIZNESU, SAMORZADU | WSZYSTKICH LUDZI PRACUJACYCH W TURYSTYCE. WYJAZD. NA
IMPREZY PROMOCYJNE TYPU FESTYNY, PIKNIKI, TARG! TO JEDEN Z WIELU ELEMENTOW,
PROMOCYJUNYCH PRZYCZYNIAJACYCH SIE DO ZWIE,KSZENIOA ILOSCI PRZYBYWAJACYCH
TURYSTOW. WYJAZD NA TARGI DO GDANSKA JEST KONIECZNY ZE WZGLEDU NA WIELU
TURYSTOW Z TYCH OKOLIC NA WEEKEND- TZ. TURYSTOW WEEKENDOWYCH A
ORGANIZACJA POBYTU MEDIOW STUDY TUR PRZYCZYNI SIE DO PROFESJONALNEJ
PROMOCJI NASZEJ GMINY. .POPRZEZ PATRONAT POLSKIEJ FEDERACJI TURYSTYKI
WIEJSKIEJ GG W WARSZAWIE | STOWARZYSZENIE AGROTURYZMU Z GDANSKA NA TARGACH
MAMY WIEKSZE MOZI:.IWOSCI SPOJNEJ PROMOCJI. POKAZANIE TAM TEZ NASZEJ KULTURY W
POSTACI WYROBOW NASZYCH TWORCOW  LUDOWYCH,SMAKOW  NASZEGO
REGIONU,DEGUSTACJI, POKAZOW WARSZTATOW NA PEWNC SPOWODUJE WZROST
OCDWIEDZIN TURYSTOW Z TAMTYCH OKOLIC.. BEZ SPOJNEJ, WSPOLNEJ, KOMPLEKSOWE.
PROMOCJI ,PROFESJONALNEJ NA CAtA POLSKE ORAZ WYJAZDU NA TARGI NIE
SPOWODUJEMY WIEKSZEGO NAPLYWU TURYSTOW.DO PROMOCJ NALEZY TAKZE UZY(?
NOWE TECHNOLOGIE MULTIMEDIALNE | DZIALANIE JEDNO | DRUGIE POWINNO WSPOLGRAC
| TWORZYC RAZEM PAKIET PROMOCYJUNY DLA NASZEJ GMINY., NASZA DUMA | PATRIOTYZM
LOKALNY POZWALA NA ZROWNOWAZONY ROZWOJ Z SZACUNKIEM DEA KULTURY, TRADYCUI,
WALOROW PRZYRODNICZYCH. POPRZEZ PROMOCJE TYPU BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH
UZYSKUJEMY WYRAZNA, PRZYCIAGAJACA | WYJATKOWA MARKE MIEJSCA KTORA KUSI
TURYSTOW. PROMOCJA POWODUJE 2WIEKSZENIE LICZBY TURYSTOW CO ZATEM
POWODUJE WZROST MIEJSC PRACY ORAZ ZASOBNOSCI PORTFELA MIESZKANCOW |
SAMORZADU.

3. Opis grup adresatéw zadania publicznego
ROJEKT REALIZOWANY MIN. W POSTACI UCZESTNICTWA W TARGACH
TURYSTYCZNYCH , ADRESOWANY JEST DO TURYSTOW KTORZY ZECHCIELIBY
ODPOCZAC W WJATKOWYM MIEJSCU-SKORZYSTAC Z OFERTY NASZYCH
GOSPODARSTW AGROTURYSTYCZNYCH-ZASMAKOWAC TRADYCYINE)]
UCHNI, POZNAC WALORY HISTORYCZNO - KULTUROWE T PRZYRODNICZE
ASZEGO TERENU, DLA BIZNESU KTORY CHCIALBY ZAINWESTOWAC W
OWNOWAZONY ROZWOJ NASZYCH TERENOW, DLA DZIECI W CELACH
DUKACJI HISTORYCZNE], KULTUROWEJ 1 PRZYRODNICZEJ NASZYCH
TERENOW WYJATKOWO CENNYCH, DLA PRZYRODNIKOW REPORTEROW
AUTOROW KSIAZEK, DLA I-]ISTORYKOW ZAJMUJACYCH SIE KULTURA|
SLOW[NCOW DLA EKOLOGOW DLA WSZYSTKICH ZAINTERESOWANYCH]
POZNANIEM WALOROW NASZEJ] GMINY. DLA EDUKACIH SPOLECZNOSCI]
LOKALNEJ/DZIECLDOROSLYCH/WARSZTATY REKODZIELA
LUDOWEGO ROZWIAZAN EKOLOGICZNYCH 1 BUDOWANIA PARTIOTYZMU
LOKALNEGO ‘W CELACH PROMOCYINYCH ABY MOZNA BYLO KSZTALTOWAC
MARKE MIEJSCA JAKA JEST “BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH” I WROZNIC JA
ORAZ POPRZEZ PROMOCIE POPRAWNIE ZIDENTYFIKOWAC I ODWIEDZIC.




4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji ewiazanych z realizacjg zadania
publicznego, w szczegbinosci ze wskazaniem w jaki sposéb przyczyni sie to do podwyzszenia
standardu realizacji zadania."

NIE DOTYCZY

$. Informacja, czy w ciagu ostatnich 5 lat oferent- otrzymat- dotacje na dofinansowanie inwestycji
zwigzanych z realizacjg zadania publicznego z podaniem inwestycji, ktore zostaly dofinansowane,
organu ktory udzielit dofinansowania oraz daty otrzymania dotacji .

ZADANIE PUBLICZNE -TURYSTYKA 1 KRAJOZNAWSTWO-KSZTALTOWANIE
MARKI MIEJSCA JAKO SPOSOB NA PROMOCIE GMINY SMOLDZINO-W OKRESIE
OD 1.03.2012 DO 30.05.2012 W FORMIE WSPIERANIA ZADANIA PUBLICZNEGO
PRZEZ URZAD GMINY W SMOLDZINIE-5.04.2012 KWOTA 8898 UMOWA
NR21/3/12,0RAZ 2013R-INICJOWANIE DZIAELAN NA RZECZ KSZTALTOWANIA I
PROMOCIT PRODUKTU LOKALNEGO”BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH” OD
01.03.2013 DO30.05.2013R-KW 9.839,69.W 2014-PROMOCJA GMINY SMOLDZINO
"BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH'"POPRZEZ STUDY TOUR 1 WYJAZD NA

TARGI TURYSTYCZNEod 01.03.2014 do 30.06.2014r
6. Zakiadane cele realizacji zadania publicznego oraz sposéb ich realizacji

CZLONKOWIE  STOWARZYSZENIA,PRZEDSIEBIORCY, HAFCIARKI NA  STOISKU
WYSTAWIENNICZYM OFEROWAL!I BEDA MATERIALY PROMOCYJNE MAPY,ULOTKI,FILM,
PRODUKTY REGIONALNE WYPRODUKOWANE PRZEZ NASZYCH TWORCOW LUDOWYCH ORAZ
PRZEDSTAWICIELI  GOSPODARSTW AGROTURYSTYCZNYCH | INNYCH TWORCOWZ |,
WARSZTATOW ROZMAITOSC! STOWARZYSZENIA. POPRZEZ WYDAWNICTWA, ELEMENTY
REKODZIEEA LUDOWEGO, FILM PROMOCYJNY | DEGUSTACJE POTRAW REGIONALNYCH,
ULOTKI PROMOCYJNE, MAPY BEDZIEMY INFORMOWAC, ZACHECAC DO PRZYJAZDU W
NASZE STRONY. PROMOCJA FILMU 0 NASZEJ GMINIE NA PEWNO PRZYCIAGNIE WIELU
TURYSTOW ZACIEKAWIONYCH POZNANIEM WALOROW HISTORYCHNYCH, KULTUROWYCH |
PRZYRODNICZYCH, ORAZ OFERTA BAZY NOCLEGOWEJ | ATRAKCJAMINA STOISKU BEDA
PROWADZONE POKAZY WARSZTATOW REKODZIELA;HAFTYWIKLINA PAPIEROWA, GULLING.
CIEKAWOSC NASZEGO PRODUKTU TURYSTYCZNEGO "BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH”.
WSZYSCY UCZESTNICY BEDA UBRANI W STROJE REGIONALNE CO BEDZIE CIESZYtO SIE
DUZYM ZAINTERESOWANIEM | CHECIA POZNANIA NASZYCH TERENOW. MATERIALY]
PROMOCYJNE POZWOLA NA ZAPRASZANIE INFORMOWANIE POTENCJALNYCH TURYSTOW. -
ROZDAWANE BEDA  PAMIATKI REGIONALNE WYPRODUKOWANE PRZEZ LOKALNYCH
TWORCOW | CZEONKOW STOWARZYSZENIA ORAZ OSOBY NIEPELNOSPRAWNE, | INNYCH
TWORCOW,DEGUSTACJA POTRAW ,KOLPORTAZ ULOTEK MATERIALOW PROMOCYJNYCH
POPRZEZ FEDERACJE NA POZOSTALYCH TARGACH W CALEJ POLSCE TO WIELK! ATRYBUT |
ELEMENT SPOJNEJ PROMOCJI CO W PRZYSZLOSC| SPOWODUJE WIEKSZY NAPLYW
TURYSTOW-OSOB ZAINTERESOWANYCH UPRAWA EKOTURYSTYKI ORAZ AKTYWNEGO
SPEDZENIA WOLNEGO CZASU W NASZEJ GMINIE ZNAJDUJACEJ SIE W 65% NA TERENIE
SLOWINSKIEGO PARKU NARODOWEGO '

7 . Miejsce realizacji zadania publicznego
ZADANIE BEDZIE REALIZOWANE NA IMPREZIE PROMOCYJNEJ TYPU TARGI TURYSTYCZNE W
DNIACH 11-12.04.2015 W GDANSKU UL.zaglowa 11

8. Opis poszczegoinych dziatan w zakresie realizacji zadania publicznego'?




ZAKUP PLYT DVD NAGRANIE FILMU REKLAMOWEGO O GMINIE SMOLDZINO
SZT 100X2,50=250

-UBEZPIECZENIE WYJAZDU 1 RAZYX100=100

-OPLATA ZA MIEJSCE WYSTAWIENNICZE =300

-ZAKUP MATERIALOW ORAZ PRODUKTOW W CELU WEASNORECZNEGO WYTWORZENIA
PAMIATEK PROMOCYJINYCH ORAZ ZAKUP PRODUKTOW NA WARSZTY1000Zt
SWYDRUK MATERIALOW PROMOCYJNYCH 100S2T-1200ZL

-ZAKUP PALIWA DO 2 SAMOCHODOW CZEONKOW STOWARZYSZENIE 2X175Z¢=350Zt

-ZAKUP PRODUKTOW NA DEGUSTACJE 2DNIX500ZL=1000ZL

-POCZTOWKI, KALENDARZYKI 1800ZL

-ZAKUP PLYT DO ZGRANIA FILMU 250ZL

OGOLEM WYDATKI NA WYJAZD 60002t

W TRAKCIE REALIZACJT ZADANIA STOWARZYSZENIE PROWADZI WARSZTATY
IREKODZIEEA LUDOWEGO DLA LOKALNEJ SPOLECZNOSCI PROMUJAC PRZY]
TYM WALORY GMINY SMOLDZINOPROWADZIMY WIEJSKIE CENTRUM
TURYSTYKI -NAGRODZONA CERTYFIKATEM MARKI ZIELONE SERCE
POMORZA,KTORE PELNI ROLE INFORMACYINO-SZKOLENIOWO-WARSZTATOW-
JORGANIZUJEMY  SPOTKANIA POKAZYWYSTAWY  NIEODPLATNIE DLA
SPOLECZNOSCI LOKALNE] PEELNIMY DYZURY,ORGANIZUJEMY]
KONKURSY/KONKURS NALEWEK KONKURS KWATER ..PRODUKTY ZAKUPUJA|
KWATERODAWCY ZRZESZENI W STOWARZYSZENIU I PRZEKAZUJA W FORMIE
DAROWIZNY,Z TYCH ELEMENTOW-PRODUKTOW ROBIMY ELEMENTY]
REKODZIELA LUDOWEGO ,KTORE SA FANTAMI NA LOTERII FANTOWEJ ORAZ
ROZDAWANE ZA DARMO JAKO ELEMENT PROMOCYINY.UCZESTNICY KTORZY
WYJEZDZAJA NA TARGI MAJA PODPISANE UMOWY WOLONTARIACKIE I SA

UBEZPIECZENLWYKONUJAC  PRACE NIEODPLATNIE NA STOISKU
WYSTAWIENNICZYM /PRACA JEST NASZYM WKLADEM WLASNYM/PRODUKTY
ZAKUPIONE,REKODZIEELA LUDOWESEUZYC BEDA JAKO  ELEMENT

PROMOCYINY 1 ZOSTANA ROZDANE ZA DARMO NA TARGACH W
GDANSKU.PRODUKTY NA POTRAWY KUCHNI REGIONALNEJ -POCZESTUNEK
ZAKUPIMY SAMI 1 PRZYGOTUJEMY PRODUKTY DO DEGUSTACJ- ROZDANE
ZOSTANA ZA DARMO- BEDA MOGLI ZASMAKOWAC NASZEJ KUCHNI I JEJ
IPOTRAW.

9. Harmonogram™

Zadanie publiczne realizowane w okresie od 1.02.2014 do
30.06.2014R

Poszczegélne dziatania w zakresie realizowanego zadania publicznego™

Terminy realizacii
poszczegbinych

dziatarl

Oferent lub inny podmiof;
odpowiedziainy za dziatanie
M zakresie realizowanego
Zzadania publicznego

3)ZAKUP PLYT DVD | NAGRANIE FILMU REKLAMOWEGO W

KWIECIEN 2015

1)SPORZADZENIE | ZAKUP POLISY NA UBEZPIECZENIAKWIECIEN 2015R [STOWARZYSZENIE
WYJAZDOW,W DNIU11-12.04.2015R -60SOB ROZWOJU

2) WYDRUK MATERIALOW PROMOCY.NYCH W/G STAREGO KWIEGIEN 2015  [TURYSTYKI
PROJEKTU Z FIO W ILOSCI 1000SZT WIEJSKIE




ILOSCI 100SZT
, )REZERWACJA POWIERZCHNI WYSTAWIENNICZYCH NAVIECIEN 2015R
TARGACH W GDANSKU | W KIELCACH

5 ZAKUP  MATERIALOW | WYKONANIE PAMIATEK]
REGIONALNYCH ORAZ PRODUKTY DO PRZEPROWADZENIA KWIECIEN 2015R
WARSZTATOW KWIECIEN2015

6)ZAKUP PRODUKTOW DO SPORZADZENIA POTRAW
REGIONALNYCH NA DEGUSTACJE PODCZAS TARGOW,

7)YOBSLUGA STOISKA WYSTAWIENNICZEGO {
OD11.04.2015D0 12.04.2015 - e 2008
PROMOCYJNYCH,POCZTOWEK, KALENDARZYKOW

9/ZAKUP PALIWA NA DOJAZD

DODATKOWE DZIALANIA STOWARZYSZENIA

ZAKUP PRODUKTOW PRZEZ KWATERODAWCOW DO
SPORZADZANIE ELEMENTOW REKODZIELA LUDOWEGO |
PRZEKAZANIE W FORMIE DAROWIZNY NA CELE
STATUTOWE.PRODUKTY FINANSUJA KWATERODAWGCY A
UCZESTNICY WARSZTATOW ROBIA ELEMENTY OZDOBNE
NA WARSZTATACH ROZMAITOSCI ,KTORE ODBYWAA SIE W,
SIEDZIBIE STOWARZYSZENIA W KAZDY PONIEDZIALEK OD!
WRZESNIA DO MAJA2014R

YWARSZTATY REKODZIEtA LUDOWEGO PROWADZONE
CYKLICZNIE OD TRZECH LAT W TYM SAMYM TERMINIE
JESIENNO-ZIMOWYM OD WRZESNIA DO MAJA W KAZDY|
PONIEDZIALEK OD 16-18 W BIURZE STOWARZYSZENIA W
SMOLDZINIE UL.BOHATEROW WARSZAWY30 WIEJSKIE
CENTRUM TURYSTYKI NAGRODZONE CERTYFIKATEM
MARKI ZIELONE SERCE POMORZA-ZA DZIALALNOSC
SPOLECZNA ]
W RAMACH DWOCH POPRZEDNICH PROJEKTOW
UNIINYCH Z POKL REALIZOWANYCH W PART,Z GOPS W
2011 | 2012R NA BAZIE BIURA STOWARZYSZENIA
POWSTALO WIEJSKIE CENTRUM TURYSTYKI KTORE JEST
CZYNNE OD MAJA DO WRZESNIA OD PONIEDZIALKU DO
PIATKU OD GODZ 16-18 | OD WRZESNIA DO MAJA W KAZDY]
PONIEDZIALEK OD 16-18.DYZURY W TYM CENTRUM
TURYSTYKI WIEJSKIEJ PEENIA CZLONKOWIE]
STOWARZYSZENIA ORAZ OSOBY WSPIERAJACE,BYLI
BENIFICJENC! PROJEKTOW  NIEODPLATNIEINA STR
VWAVWWW.SLOWINIEC PL JEST UTWORZONA ZAKLADKA
WCT GDZIE SA WSZELKIE INFORMACJE]
DOTYCZACE:HISTORII, TRADYCJI ATRAKC.JI ITD. Z
KTORYCH KORZYSTAJA TURYSCI W WCT,GDZIE JEST]
ZAKUPIONY SPRZET KOMPUTEROWY W RAMACH
PROJEKTU DLA  TURYSTOW.MOZNA OTRZYMAC
ULOTKLMAPY ZOBACZYC ELEMENTY REKODZIEEA
LUDOWEGO NA WYSTAWACH,ORAZ MOZNA
UCZESTNICZYC W
PRELEKCJACH,POKAZACH,WARSZTATCH.WCT PELNI ROLE;
INFORMACYJNO-SZKOLENIOWO-WARSZTATOWO-
WYSTAWIENNICZA DYZURUJACY PEENIA DYZURY .

SLOWINIEC
SMOLDZINIE

W




10. Zakiadane rezultaty realizacji zadania publicznego™

ZAKLADANE REZULTATY ZADANIA SA TRUDNE DO OKRESLENIA W LICZBACH, GDYZ NASZE
ZADANIE ADRESOWANE JEST DO OGOLU TURYSTOW, NA PEWNO PRZYCZYNI SIE DO
ZWIEKSZENIA II:OQCI PRZYJAZDOW TURYSTOW W NASZE OKOLICE, W OBECNYM ROKU JAK |
NA PRZYSZLOSC BEDZIE POZYTYWNYM ELEMENTEM KSZTALTOWANIA MARKI PRODUKTU
TURYSTYCZNEGO"BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH" MIEJSCA JAKIM JEST NASZA GMINA.
POZWOLI NA PRZEDSTAWIENIE ATRAKCYJNOSCI NASZEGO TERENU  JEGO
TAJEMNICZOSCI,RCDZAJU PRODUKTU W CELU ODWIEDZENIA.PROFESJONALNA PROMOCJA
TAKZE POPRZEZ POBYT MEDIOW NA NASZYM TERENIE POZWOLI NA POKAZANIE WALOROW,
KULTUROWYCH,HISTORYCZNYCH,PRZYRODNICZYCH ORAZ KUCHNIA  TRADYCYJNA-
DEGUSTACJA PRZYCIAGNIE CHETNYCH DO ODWIEDZWNIA | ZASMAKOWANIA NASZEJ
KUCHNI,ZWIEKSZY ILOSC TURYSTOW-TZTURYSTYKA KULINARNA, CIEKAWI NASZYCH
WALOROW HISTORYCZNYCH, KULTUROWYCH, PRZYRODNICZYCH, EKOTURYSTOW. ORAZ
TYCH KTORZY CHCIELIBY ZAINWESTOWAC LUB OSIEDLIC SIE. MATERIALY PROMOCYJNE
POZWOJA NA POZNANIE TERENOW PRZEZ WIELU TURYSTOW CO SPOWODUJE ROZWOJ
NASZEJ GMINY, PODNIESIENIE JAKOSCI SWIADCZONYCH UStuUG !
ZAMOZNOSCI,UATRAKCY.UNI OFERTE TURYSTYCZNA,STANIE SIE ELEMENTEM DO
PRZEDI’.UZENIA SEZONU TURYSTCZNEGO W GMINIE,POZWOLI ZAPREZENTOWAC PRODUKTY
TURYSTYCZNE W GMINIE { ICH POZNAC. UCZESTNICTWO 6 OSOB W TARGACH SPOWODUJE
ZACIESNIENIE WIEZI WSPOLPRACY MIEDZY STOWARZYSZENIEM, LOKALNYMI TWORCAMI ¢
SAMORZADEM,PRZEDSIEBIORSTWAMI A WZORCE ZACZERPNIETE Z PODROZY POZWOLA NA
UATRAKCYJNIENIE NASZEJ OFERTY TURYSTYCZNEJWZBOGACENIE O DOBRE PRAKTYKI
ZAPRASZANIE, INFORMOWANIE,PRZEDSTAWIANIE OFERTY POPRZEZ UCZESTNICTWO W
IMPREZACH PROMOCYJNYCH POWODUJE NAWIAZYWANIE NOWYCH KONTAKTOW
BIZNESOWYCH MIEDZYSTOWARZYSZENIOWYCH, TOWARZYSKICH. .PROMOCJA JEST
KONIECZNA | POTRZEBNA Z KORZYSCIA DLA KAZDEGO ZAANGAZOWANEGO
PODMIOTU,ORAZ DLA MIESZKANCOW | TURYSTOW TAKZE. REZULTATY TYCH WYJAZDOW TO
NAPLYW WIEKSZEJ LICZBY TURYSTOW POPRZEZ KSZTALTOWANIE MARK! PRODUKTU
TURYSTYCZNEGO GMINY'BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH” MIEJSCA TAJEMNICZEGO
POLOZONEGO NA TERENACH PRZYRODNICZO CENNYCH ,0 CIEKAWE.) HISTORII, TRADYCJI
REGIONU -MIEJSCA W KTORYM PATRIOTYZM LOKALNY JEST NAM NIE OBCY -TAKIM
MIEJSCEM JEST NASZA GMINA .MUSIMY JA PROMOWAC | BYWAC W TAKICH MIEJSCACH —
GDYZ NIEOBECNI NIE MAJA GLOSU.




IV. Kalkulacja przewidywanych kosztéw realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztow:

Lp. [Rodzaj kesztéw™ | lo&s Keszt Rodzaj  [Koszt tego do tego z finansowych [Koszt do
jednos | jednostko miary calkowity pokrycia  [Srodkéw wiasnych, okrycia
tek wy (w z) (w zt) Srodkow whiadu

i nioskowan [z innych Srédet , w tym losobowego,
j dotacji  (wplati oplat adresatéw w tym pracy
(w zl) zadanta publicznego poteczne)
(w zh) czlonkow
swiadczen
wolontariuszy
(wzt
1) POLISA
UBEZP.
WYJAZDOW 100
1 100 |POLISA 100 0,00 0,00
2/ZAKUP
ey SO 175 FAKTURY (350 50
SAMX2DNI




i

Kaoszty obs{ugim)

Radania
publicznego, w tym
koszty
administracyjne po |
tronie ...{n)azwa

Oferenta) 9.
1) .




[ONE KGSZTY, W Iym
koszty wyposazenia i
promocji po stronie .
(nazwa Oferenta} 19}

ZMATERIALY
PROM.W/G
DOTYCH.PROJ

3) PLYTY DVD do
‘nagram'a filmu

YREZERWACTA
[POWIERZCHNI
WYSTAWIENNICZ,
Ve

5)ZAKUP
PRODUKTOW DO
SPORZ REKODZ,
LUDOWEGO INA
WARSZTATY

6)ZAKTUP
PRODUKTOW DO
SPORZ.POTRAW
KUCHNI REGION
INA DEGUSTACIE 2
DNI X500ZL

7/POCZTOW
h(I,KALEND

1060

100

=

e,

b

1,20

2,50

300

1000

500

FAKTURA

FAKTURA

FAKTURA

FAKTURY

FAKTURY

FAKTURA

1.200

250

300

1.000

1000

1800

1.200

250

300

1000

1000

1800

0,00

0,60

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00




0
2. Przewidywane 2zrddia finansowania zadania publicznego
1 Whioskowana kwota dotagcji
6000 100%
2 |Srodki finansowe wiasne'™”
0,00 0,00
3 [Srodki finansowe z innych zrodet ogétem ($rodki finansowe
wymienione w pkt. 3.1-3.3)'"
0,00 0,00
3.1 |wplaty i oplaty adresatéw zadania publicznego'”
0,00 zt 0,00 %
3.2 |Srodki finansowe z innych Zrodet publicznych (w szczegdlnosci: dotacje
z budzetu panstwa lub budzetu jednostki samorzadu
terytoriainego, funduszy celowych, §rodki z funduszy
strukturalnych)'”
0,00 zt 0,00 %
3.3 |pozostate’”
0,00 0,00
4  Widad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca spoleczna
czionkow) 0,00 0,00
5 |Ogdtem (Srodki wymienione w pkt 1- 4)
6000 100 %

3. Finansowe $rodki z innych zrédet publicznych®"




Nazwa organu administracji Kwota Srodkdw “;\fonna(;ja otym, czy (Termin rozpatrzenia —

publicznej iub innej jednostki (w zh) niosek (oferta) w przypadku wnioskéw

sektora finanséw publicznych 0 przyznanie Srodkow |(ofert) nierozpatrzonych
zostat (-a) do czasu ziozenia
rozpatrzony(-a) niniejszej oferty

pozytywnie, czy tez
nie zostal(-a) jeszcze
rozpatrzony(-a)

NIE DOTYCZY TAK/NIE” NIE DOTYCZY
NIE DOTYCZY

TAK/NIE"

TAK/NIE"

TAK/NIE"

Uwagi, ktdre moga miec znaczenie przy ocenie kosztorysu:
WE WEASNYM ZAKRESIE SPORZADZAMY POTRAWY REGIONALNE DO DEGUSTAC |
WYROBY REKODZIELNICZE JAKO ELEMENT PROMOCYJNY | ZACHECAJACY DO
UCZESTNICTWA W WARSZTATACH.KOLO HAFCIARSKIE —PAN HAFCIAREK UCZESTNICZEK W
TARGACH.ZAKUPUJEMY PRODUKTY NA WARSZTATY POKAZY
DEKORACYJNE,REKOBZIELNICZE-HAFT | GUILLING., ,POTRAWY DO DEGUSTACI, NA
STOISKU.
POZYSKUJEMY WE WEASNYM ZAKRESIE MATERIALY PROMOCY JNE OD:
-SLOWINSKIEGO PARKU NARODOWEGO
-MUZEUM W3 SLOWINSKIEJ W KLUKACH
-PRZEDSIEBIORCOW
UCZESTNICY TARGOW PRACUJA NA PODSTAWIE UMOW WOLONTARIACKICH

NA CO DZIEN PROWADZONE SA WARSZTATY REKODZIEEA {UDOWEGO W SIEDZIBIE
STOWARZYSZENIA RAZ W TYGODNIU W KAZDY PONIEDZIALEK OD 16-18
-FUNKCJONUJE WIEJSKIE CENTRUM TURYSTYK!I RAZ W TYGODNIU OD 16-16 —PEENI ROLE
INFORMACYJNO-SZKOLENIOWO-WARSZTATOWA-MOZNA SKORZYSTAC ZE STOISKA INFORM
,DOSTAC ULOTKE | WIEDZE NA TEMAT ATRAKCJI,OFERTY NOCLEGOWEJ 1 INNYCH INF
NIEZBEDNYCH TURYSCI NAGRODZONE CERTYFIKATEM MARKI ZIELONE SERCE POMORZA
ZA DZIALALNOSC SPOLECZNA,
-PROWADZIMY KONKURSY /KONKURS NALEWEK KWATER,SPOTKANIA Z CIEKAW.LUDZMI./
-ZALEZY NAM JAKO LOKALNYM PATRIOTOM NA KSZTALTOWANIU MARKlI PRODUKTU
TURYSTYCZNEGO ,BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH" ORAZ POZOSTALYCH PRODUKTOW
TURYSTYCZNYCH NASZEJ GMINY.BUDOWANIE POZYTYWNEGO
WIZERUNKU,UATRAKCYJINIANIE OFERTY PROMOCYJNEJ ,PODNOSZENIE JAKOSCI
SWIADCZONYCH USLUG ORAZ NABYWANIE UMIEJETNOSCI WSPOLNEJ | SPOJNEJ
PROMOCJI TO CELE STATUTOWE STOWARZYSZENIA KTORE SA SPOJNE Z DZIALANIAMI
WEADZ SAMORZADOWYCH. '

V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznegom

WEASCICIELE GOSPODARSTW AGROTURYSTYCZNYCH PROWADZACYCH DZIALALNOSC
TURYSTYCZNA, UCZESTNICZACYCH WE WCZESNIEJSZYCH SZKOLENIACH, ZNAJACYCH
KUCHNIE TRADYCYJNA, ZNAJACYCH WALORY PRZYRODNICZE, HISTORYCZNE,
KULTUROWE NASZEJ GMINY,CZLONKOWIE KOtA HAFCIARSKIEGO- LOKALNI PATRIOCI.
WSPOLPRACA ZE SP, ,MUZEUM WS! SEOWINSKIEJ, PRYWATNYM BIZNESEM,
PRZEDSTAWICIELE TWORCOW LUDOWYCH-HAFCIARK | ZNAJACY TRADYCJE
REGIONALNE FIRMA ZDROWE KOLA,DYREKCJA
SPN,SAMORZAD,PRZEDSIEBIORCY,SPOLECZNOSC LOKALNA WOLONTARIUSZE.




b
2. Zasoby rzeczowe oferenta/oferentéw”’ przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania™

SPRZET KOMPUTEROWY STOWARZYSZENIA DO PREZENTACJ FILMU REKLAMOWEGO
ULOTK! DOTYCZACE TRADYCJI REGIONU MUZEUM WSI SLOWINSKIEJ, MAPY ZE SZLAKAMI
ROWEROWYMI, PIESZYMI KATALOG KWATER,FILM PROMOCYJNY NAGRANY NA PLYTY
SPRZET FOTOGRAFICZNY STOWARZYSZENIA, WYDAWNICTWA NA TEMAT REGIONU, ULOTKI
Z BAZA NOCLEGOWA CZLONKOW STOWARZYSZENIA,BANERY STOWARZYSZENIA ZASOBY
PAN  KOLA  HAFCIARSKIEGO TZ.OBRUSY,SERWETKIELEM DEK Z HAFTEM
KASZUBSKIM.PRZETWORY ,PRODUKTY,POTRAWYWYROBY SPORZADZ PRZEZ WLASC
GOSP.AGROT.,REKODZIELNIKOW,PRZEDSIEBIORCOW.WSZYSTKIE PRZEDSIEWZIECIA
ZOSTANA SFOTOGRAFOWANE | UMIESZCZONE NA STR WWW.SLOWINIEC.PL_ORAZ NA STR
URZEDU GMINY | PARTNEROW.MATERIALY PROMOCY.JINE,ART. FILMY,ZDIECIA
PRZYGOTOWANE PODCZAS POBYTU BEDA ELEMENTEM PROMOCJ. W PRZYSZLOSCI
ZOSTANIE WYK.JAKO MAT .PROMOCYJNE W PROJEKTACH .ZADANIE  PUBLICZNE
REALIZOWANE Z URZEDEM GMINY SMOLDZINO.LICZYMY NA WSPARCIRE MERYTORYCZNE.

3. Dotychczasowe doswiadczenia w realizacji zadanh publicznych podobnego rodzaju (ze
wskazaniem, kt6re z tych zadai realizowane byly we wspolpracy z administracjg publiczna).

ZADANIE PUPLICZNE REALIZOW W 2012R KSZTALTOWANIE MARKI MIEJSCA JAKO SPOSOB
NA PROMOCJE GMINY SMOLDZINO" REALIZ WE WSPOLPR Z URZEDEM GMINY W
SMOLDZINIE OD 1.03.2012R DO 30.05.2012R. .

2013R  ZADANIE  PUBLICZNE  ORGANIZOWANE  WEWSPOLPR Z  URZEDEM
GMINY"INICJOWANIE DZIALANNA RZECZ KSZTALTOWANIA | PROMOCJI PRODUKTU
LOKALNEGO-BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH OD1.03.2013R DO30.05.2013R

ZADANIE PUBLICZNE Z 2014R

4. Informacja, czy oferent/oferenci” przewiduje(-3) zlecaé realizacie zadania publicznego w trybie,
o ktdrym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego
i o wolontariacie.

NIE DOTYCZY

Odwiadczam (-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne w calosci miesci sie w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego
oferenta/oferentéw”;

2) w ramach sk#adanej ofert 1¥ przewidujemy pobleramelmepoblerame opiat od adresatt’)w zadania;

3) oferent/oferenci” jest/sg’ zwigzany(-ni) niniejszg ofertgdodnia ..............cc...ccceee.

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym 2z gromadzeniem, przetwarzamem
i przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych,
osoby, ktérych te dane dotyczg, zlozyly stosowne odwiadczenia zgodnie z ustawg z dnia 29 sterpnia
1987 r. 0 ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 928, z pozn zZm.;

5) oferent/oferenci” sktadajacy niniejsza oferte nie zalega (- ja)lzalega(—Ja) z optacaniem nalezno$ci
z tytuty zobowigzan podatkowych/skladek na ubezpieczenia spoieczne”

6) dane o%reélone w czesci | niniejszej oferty sq zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym/wiadciwg
ewidencjg ’;

7) wszystkie podane w ofercie oraz zatgcznikach informacje sg zgodne z aktualnym stanem prawnym
i faktycznym.
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{podpis asoby upowaznionegj
lub podpisy os6b upowaznionych
do skladania cswiadczen woli w imieniu
oferenta/’

Data. jtongC?Ag

Zatgozniki:

1. Kopia aidualnego odpisu z Krajowego Rejestru Sadowego, innego rejestru lub ewidencji*”

2. W przypadku wyboru innego spesobu reprezentacji podmiotéw skiadajacych oferte wspding niz wynikajacy z Krajowego
Rejestru Sadowego lub innego wiasciwego rejestru - dokument pofwierdzajgcy upowaZnienie do dzialania w imieniu oferenta(-
&w).

PoSwiadczenie ziozenia oferty™ ,
Adnotacje urzedowe

l |

U Niepotrzebne skreglic.
2 Rodzajem zadania jest jedno lub wigcej zadan publicznych okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 . o dziafalnoéci pozytku
publicznego i o wolontariacie. .
3 Kazdy z oferentow sktadajacych oferte wspdlng przedstawia swoje dane. Kolejni oferenci dolaczaja whasciwe pota.
* Forma prawna oznacza formg dziatalnodei organizacji pozarzadowej, podmiots, jednostki organizacyjnej okrestony na podstawie
obowigzujacych przepisdw, w szczegdlnodcl stowarzyszenie 1 fundacje, osoby prawne i jednostki organizacyjne dziatajgce na podstawie
przepiséw o stosunkn Pajistwa do Koseiola Katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej, o stosunku Pafstwa do innych koscioléw i zwigzkéw
wyznaniowych oraz o gwarancjach wolnoéci sumienia i wyznania, jezeli ich cele statutowe obejmujg prowadzenie dzialalnodci pozytku
Fubllcznego uczniowskie kluby sportowe, ochotnicze straze pozarne oraz inne. Nalezy zaznaczyé odpowiednis forme lub wpisaé inng.
! Podac nazweg wlasciwego rejestru lub e\mdencp

9 W zaleznodci od tego, w jaki sposdb organizacja lub podmiot powstat.
" Osiedle, solectwo lub inna jednostka pomocnicza. Wypehnienie nie obowiazkowe. Nalezy wypelni¢ jezeli zadanie publiczne proponowane
do realizacji ma byé realizowane w obrebie danej jednostki. ’
® Nie wypetia¢ w preypadiu miasta stotecmego Warszawy.
& Dotyezy oddziatéw terenowych, placéwek i innych jednostek organizacyjnych ofeventa. Nalezy wypetnic jeéli zadanie ma by¢ realizowane
w obrgbie danej jednostki organizacyjnej. '
1% Nalezy okreslié czy podstaws s3 zasady okredlone w statucie, pelnomocnictwo, prokura czy ez inna podstawa. Dotyczy tylko oferty
wapblnej.
) Wypehié tylko w przypadia ubiegania sig o dofinansowanie inwestycii.
' Opis musi byé spjny z harmonogramem i kosztorysem. W przypadku oferty wspélnej — nalezy wskaza¢ dokdadny podziat driatan w
ramach realizacji zadania publicznego miedzy skladajgeymi oferte wspding.
19 W barmonogramie nalezy podaé terminy rozpoczgcia i zakoficzenia poszezegélnych dziatah oraz liczhowe okreslenie skali dzialat
planowanych przy realizacji zadania publicznegoe (izn. miar adekwatnych dla danego zadania publicznego, np. liczba $wiadezed udzielanych
tygodniowo, miesiecznie, liczba adresatow).
Opis zgodny z kosztorysem.

1% Nalery opisaé zakladane rezultaty zadania publicanego — czy bedg trwale oraz w jakim stopniu realizacja zadania przyczyni si¢ do
rozwiazania problemu spolecznego lub ztagodzi jego negatywne skutki.
19 Nalezy uwzglednié wszystkie planowane koszty, w szczegdlnodei zakupu ushug, zakupa rzeczy, wynagrodzen.
D Dotyczy jedynie wspierania zadania publicznego.
18 Nalezy wpisaé koszty bezpodrednio zwigzane z celem realizowanego zadania publicznego.
19 W przypadkn oferty wspolnej kolejni oferenci dolgezaja do tabeli informacig o swoich kosziach,
2 Nalezy wpisa¢ koszty Zwiazane z obslugs i administracjg realizowanego zadania, kiére zwigzane s z wykonywaniem dziataf
0 charakterze administracyjnym, nadzorczym i kontrolnym, w tym obsiuga finansows i prawng projekiu.
2 Wypelnienie fakuliatywne — umozliwia zawarcie W umowie postanowienia, o kidrym mowa w § 16 ramowego WZord UmowYy,
stanowigcego zatgeznik nr 2 do rozporzgdzenia Ministra Pracy i Polityki Spolecznej z dnia .. . w sprawie wzoru oferty i
ramowego wzoru umowy dotyczacych realizacii zadania publicznego oraz wzoru sprawozdama z wykonama tego zadania. Dotyczy jedynie
nferty wspierania realizacji zadania publicznego.
™ Informacje o kwalifikagjach oséb, kiére bedg zatrudnione przy realizacji zadania publicznego, oraz o kwalifikaciach wolontarinszy. W
grzypadku oferty wspdloej nalezy przyporzgdkowaé zasoby kadrowe do dysponujgeych nimi oferentéw.

) Np. lokal, sprzet, materiaty. W przypadku oferty wspoinej naleZy przyporzadkowad zasoby rzeczowe do dysponujgcych nimi oferentéw.

% O dpis musi byé zgodny z aktualnym stanem faktycznym i prawnym, niezaleznie od tego, kiedy zostat wydany.
) Wypelnia organ administracji publiczne;j.
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