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OFERTA REALIZACJ! ZADANIA PUBLICZNEGO

Data i miejsce zlozenia oferty
{wypetnia organ administracji publicznej)

OFERTA/OFERTA WSPOLNA"

ORGANIZACJI POZARZADOWEJ(-YCH)/PODMIOTU (-OW), O KTORYM (-YCH) MOWA WART. 3
UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 1. O DZIALALNOSCI POZYTKU PUBLICZNEGO
| O WOLONTARIACIE (Dz. U. z 2010 r. Nr 234, poz. 1536)",
REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

TURYSTYKA | KRAJOZNAWSTWO

(rodzaj zadania publicznego/

PROMOCJA GMINY SMOLDZINO.”"BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH?”
POPRZEZ STUDY TOUR..ORAZ WYJAZD NA TARGI TURYSTYCZNE

(tytut zadania publicznego)
w okresie od 01.03.2014 do .30.06..2014
W FORMIE
WSPIERANIA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO
PRZEZ
URZAD GMINY SMOLDZINO...

(organ administracji publicznej)

sktadana na podstawie przepisow dziatu Il rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r,
o dziatalnosci pozytku publicznego i 0 wolontariacie



I. Dane oferenta/oferentéw™

1) nazwa: STOWARZYSZENIE ROZWOJU TURYSTYKI WIEJSKIEJ ,SLOWINIEC” W SMOLDZINIE
UL.BOHATEROW WARSZAWY 30 76-214 SMOLDZINO

2) forma prawna:”

(X) stowarzyszenie ( ) fundacja
() koscielna osoba prawna { ) koscielna jednostka organizacyjna
() spoldzielnia socjalna () nN8. .

3) numer w Krajowym Rejestrze Sadowym, w innym rejestrze lub ewidencji:”
....... 0000057170..........SAD REJONOWY GDANSK-POLNOC VIl WYDZIAL KRS

4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia:¥ .....20,10.1999. ......ocoovveroeeeeeeeeeeeee e

Sy nrNIP: ..8392622426...........oeeeeeeeeee nr REGON: ... 771250530, ...
6) adres:
miejscowost :SMOLDZINO .....cc.cccoev e s Ul: BOHATEROW WARSZAWY 30

kod pocztowy: 76-214.................. poczta: SMOYDZINO. ..o,
1) 1eLBBBIN 7355 vvviiinmniamanimsiasisens faKS] B8N 858 i iisie s risisamnmsmmrss
e-mail: Komnino@Oop.pl........covvvvvevverirnnn. http:// ... www.slowiniec.pl

8) numer rachunku bankowego:73931500040014319820000010

nazwa banku: BANK SPOLDZIELCZY USTKA/ODDZIAL W SMOLDZINIE

9) nazwiska i imiona os6b upowaznionych do reprezentowania oferenta/oferentow”:
a) RENATAKNITTER - PREZES
b) JANINA HYDZIK - VCE PREZES
c) KRZYSZTOF BARCZYK - SKARBNIK

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezpoérednio wykonujgcej zadanie,
o ktérym mowa w ofercie:*

STOWARZYSZENIE ROZWOJU TURYSTYKI WIEJSKIEJ ,SLOWINIEC" 76-214SMOEDZINO
UL .BOHATEROW WARSZAWY 30
598117355 603449826

11) osoba upowazniona do skiadania wyjasnien dotyczacych oferty (imie i nazwisko oraz nr telefonu
kontaktowego)



RENATAKNITTER 603449826

12} przedmiot dziatalno$ci pozytku publicznego:

a) dziataino$¢ nieodpfatna pozytku publicznego

FWSPIERANIE DZIALAN ZMIERZAJACYCH DO ROZWOJU TURYSTYKI WIEJSKIEJ,

-PROMOCJA, PIELEGNOWANIE TOZSAMOSCI KULTUROWELJ, HISTORYCZNEJ |
PRZYRODNICZEJ GMINY,

-PROMOCJA KWATERODAWCOW ORAZ WSZELKICH PODMIOTOW ZANGAZOWANYCH W
DZIALALNOSC TURYSTYCZNA NA TERENIE GMINY SMOLDZINO,

CUAKTYWNIANIE SPOLECZNOSCI LOKALNEJ,

-DZIALALNOSC SZKOLENIOWO-WARSZTATOWA W ZAKRESIE DZIALALNOSCI TURYSTYCZNEJ,
-PROMOCJA GMINY, REGIONU.

b) dziatalno&¢ odptatna pozytku publicznego
NIE DOTYCZY

13) jezeli oferent /oferenci” prowadzi/prowadzg' dziatalnos¢ gospodarcza;
a) numer wpisu do rejestru przedsiebiorcéw ......NIE DOTYCZY

NIE DOTYCZY

b) przedmiot dziatalnosci gospodarczej

Hl. Informacja o sposobie reprezentacji oferentéw wobec organu administracji publicznej wraz
z przytoczeniem podstawy prawnej'”

NIE DOTYCZY

ill. Szczegolowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanege do realizacji

1. Krotka charakterystyka zadania publicznego-

PROMOCJA GMINY SMOLDZINO-"BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH”-POPRZEZ STUDY TOUR|
ORAZ WYJAZD NA TARGI TURYSTYCZNE.W GMINIE SMOLDZINO PRACUJE SIE POPRZEZ
WIELE SKOORDYNOWANYCH DZIALAN | ZAANGAZOWANIA KAPITALU SPOLECZNEGO ~NAD|
STWORZENIEM PRODUKTU LOKALNEGO | JEGO SIECIOWANIA | PROMOCJ. \W ZALEZNOSCI
POTRZEB TURYSTY.JEST NIEOCENIONA WARTOSCIA | NIEZBEDNA DO REALIZACJI W
NASZEJ GMINIE, CO POZWALI WYROZNIC MIEJSCE 1| ZBUDOWAC PRZEWAGE
KONKURENCYJNA W OPARCIU O WALORY NP. HISTORYCZNE KULTUROWE CZY
PRZYRODNICZE. POZYTYWNE SKOJARZENIA POZWOLA PRZYCIAGNAC TURYSTOW A
ZARAZEM WZMOCNIA MARKE LOKALNYCH PRZEDSIEBIORCOW,SAMORZADOW CZY|

RGANIZACJI. TO DZIALANIE DEUGOFALOWE Z ZAANGAZOWANIEM CAtEJ SPOLECZNOSCI |
SAMORZADU-MUSI MIEC SPOJNE ZASADY. GMINA, KTORA CHCE SIE STAC DOBRA MARKA |
MIEC PRODUKT TURYSTYCZNY, MUSI POSIADAC (ATWE DO ZIDENTYFIKOWANIA
WYROZNIAJACE SIE CECHY CHARAKTERYSTYCZNE JAK W NASZYM PRZYPADKU ZAPISANE W
STRATEGIH ROZWOJU TURYSTYK! W GMINIE SMOLDZINO ELEMENTEM DECYDUJACYM O
PRODUKCIE | JEGO JAKOSCI —JEST TO CO SIE SKLADA NA JEGO KONTEKST.TJWIZERUNEK
REGIONU WALORY ) PRZYRODNICZO-KULTUROWO-HUSTORYCZNE, WARUNKI
INFASTRUKTURALNE BEZPIECENSTWO,CZYSTOSC OTOCZENIA,ORAZ WEADZE]|




SAMORZADOWE | ICH POLITYKA ORAZ ZAANGAZOWANIE. TURYSTA PRZYBYWAJACY DO
NASZEJ GMINY MOZE BYC ZAINTERESOWANY WIELOMA PRODUKTAMI TURYSTYCZNYMI, -
TAKIE MAMY ZAPISANE W STRATEGH-NALEZY TYLKO PODEJMOWAC SKOORDYNOWANE
DZIALANIA DO ICH WDRAZANIA. DZIAYANIA STOWARZYSZENIA SA SPOJNE Z DZIALANIAMI
GMINY | KONCENTRUJA SIE W TYCH SAMYCH KIERUNKACH:

LBALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH,

W POSZUKIWANIU KULTURY SLOWINCOW

AKTYWNE WAKACJE

-PTASI RAJ

TURYSTYKA W GMINIE JEST DOMINUJACA GALEZIA GOSPODARKI | ZNACZACYM ZRODLEM
DOCHODOW DLA MIEJSCOWEJ SPOLECZNOSCI ORAZ PANUJE PRZEKONANIE 1Z TURYSTA
MOZE BYC MOTOREM NAPEDOWYM ROZWOJU | PRZEKLADAC SIE NA WYMIERNE KORZESCI
FINANSOWE ORAZ POPRAWE ZYCIA SPOLECZNOSCI LOKALNEJ.POZYSKANE SRODKI Z
FUNDUSZY UNIJNYCH WZBOGACAJA OFERTE TURYSTYCZNA ORAZ PODNOSZA JAKOSC
SWIADCZONYCH USLUG WSZYSCY WZAJEMNIE ZACHECAMY DO BUDOWANIA PRODUKTOW
NAJWYZSZEJ JAKOSCIPOPRZEZ WSPOLPRACE | PROPONUJEMY TURYSTOM MIESZANKE
OFERTY WYPOCZYNKOWEJ.

WEASNIE TAKIE CECHY WYRAZNE | PRZYCIAGAJACE STANA SIE FUNDAMENTEM NA
KTORYM MOZNA UCZYNIC MIEJSCE ATRAKCYJNE DLA TURYSTY, BIZNESU A TAKZE DLA
MIESZKANCOW ORAZ MIEJSCE DO OSIEDLANIA SIE.JEDNYM Z WIELU ETAPOW BUDOWANIA
MARKI PRODUKTU TURYSTYCZNEGO W GMINIE SMOLDZINO JEST BUDOWANIE WSPOLNEJ |
SPOJNEJ PROMOCJI, KTORA STOWARZYSZENIE ROZWOJU TURYSTYK! WIEJSKIEJ
SEOWINIEC” PROWADZI OD WIELU LAT JAKO CEL STATUTOWY,WPROWADZA TAKZE NOWE]
TECHNOLOGIE IMNFORMATYCZNE STRONA WWW.SLOWINIEC.PL ORAZ
FACEBOK PROWADZIMY WIEJSKIE CENTRUM TURYSTYKINAGRODZONE CERTYFIKATEM)
MARKI ZIELONE SERCE POMORZA/. DLA UMOCNIENIA TEJ MARKI  JEST UCZESTNICTWO W
IMPREZACH PROMOCYJNYCH WYJAZDOWYCH TO NAJLEPSZA PROMOCJA, MUSI BYC
PROWADZONA WIELOPOZIOMOWO, SPOJNIE | CIAGLE. JEDNA Z WIELU FORM PROMOCJI
JEST UCZESTNICTWO W TARGACH TURYSTYCZNYCH, GDZIE PROMUJEMY SWOJE
PRODUKTY TURYSTYCZNE KOLEJNYM ETAPEM JEST TAKZE UMACNIANIE TEJ MARKI
POPRZEZ PROJEKT-PROMOCJA GMINY SMOLDZINO-BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH-STUDY
TOUR.PAKIET POBYTOWY DLA MEDIOW Z POLSKI NA ZASADZIE WIZYTY STUDYJNEJ DLA
OKRESLONEJ GRUPYW OKRESLONYM CZASIE O CHARAKTERZE PROMOCYJNO-
KULTUROWO-EDUKACYJNYM.PODCZAS BUDOWANIA PAKIETU UWZGLEDNIONO KONCEPCJE
SKLADAJACA SIE Z:SRODOWISKA PRZYRODNICZEGO SPN,HISTORIE | TRADYCJE REGIONUA
MUZEUM WSI SEOWINSKIEJ DZIDZICTWO KULTUROWE/REKODZIELNICTWO,HAFTY/, KUCHNIE
REGIONALNA/KWATERODAWCY,KARCZMA u DARGOSCHA/ ATRAKCJE]
REGIONU, SPOLECZNOSC  LOKALNA/PRZEDSIEWZIECIA INICJATYWY/ WZIETO TAKZE POD
UWAGE REALIA GEOGRAFICZNE,GOSPODARCZE KULTUROWE HISTORYCZNE JEZYKOWE
ORAZ SPECYFIKE REGIONU . PROMOCJA-BALTYK DKA WTAJEMNICZONUCH-POZWOLI
ZAITERESOWANYM NA  WIELOPLASZCZYZNOWE ZAINERESOWANIE GMINA IDEA TEGO
PRODUKTU TO TAKZE ELEMENT PROMOCYJNY W POSTACI TAJEMNICZOSC! LOKALIZACJI
IGMINY. WSZYSTKIE NASZE PRODUKTY ODZWIRCIEDLAJA TOZSAMOSC NASZEGO MIEJSCA |
SA ADEKWATNE DO RZECZYWISTOSCI-NALEZY TYLKO KROK PO KROKU PROWADZIC DO
SPOJNEGO BUDOWANIA | WDRAZANIA DO REALIZACJ!. NALEZY SKUPIC SIE NA BARDZIEJ
AKTYWNEJ WIELOPEASZCZYZNOWEJ PROMOCJI-SPOJNEJ, KTOREJ CELEM BEDZIE TAKZE
PODNIESIENIE  JAKOSCI SWIADCZONYCH USLUG JAK | PODNIESIENIE WIEDZY |
UMIEJETNOSCI NA TEMAT TWORZENIA PAKIETOW POBYTOWYCH ORAZ PAKIETOW,
PROMOCYJINYCH.KTORYM JEST TEN PROJEKTWIARYGODNA MARKA MA NIEOCENIONA|
WARTOSCE | JEST NIEZBEDNA W TURYSTYCE | PROMOCJLODPOWIADA ZA PIERWSZE
WRAZENIA POZWALA WYROZNIC NA TEL INYCH MIEJSC ORAZ BUDOWAC PRZEWAGE
KONKURENCYJNA W OPARCIU O UNIKATOWE WALORY PRZERODNICZE GMINA SMOLDZINO
NIE BEDZIE ANONIMOWYM OBSZAREM MIEDZY ROWAMI A tEBA,PROJEKT WIZYTY STUDYJNEJ
W ZAMIAN ZA PROMOCJE POZWOLI ODSWIEZYC | OZYWIC OFERTE TURYSTYCZNA ORAZ
KOMERCJALIZOWAC JA W SPOSOB NOWOCZESNY.NAJATRAKCYJINIEJSZE
MIEJSCA,ZACHECAJACE WYDARZENIA ZYWA KULTURA WYSELEKCJONOWANE INFORMACJE
TO ELEMENTYKTORE WSPOLNIE STWORZA SPOJINA | WYROZNIKOWA OFERTE
TURYSTYCZNA GMINYKTORA PROFESJONALNIE ZOSTANIE PRZEKAZANA  PRZEZ




ODPOWIEDNIE MEDIA | BEDZIE NOWOCZESNYM MATERIALEM PROMOCYJNYM.BEDZIE TO
PODSTAWA NA KTOREJ OPRZE SIE MARKA BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH. SKUPIAJAC
ESENCJE ATRAKCYJNOSCI TURYSTYCZNEJ NASZEJ GMINY W PROFESJONALNY MATERIAY
POZWOLI ZASPOKOIC OCZEKIWANIA PRZEWAZAJACEJ GRUPY TURYSTOW.

W RAMACH PROJEKTU -ZADANIA PUBLICZNEGO-PROMOCJA GMINY SMOLDZINO STUDY
TOUR ORAZ WYJAZD NA TARGI TURYSTYCZNE , STOWARZYSZENIE PLANUJE :

1) WYJAZD NA MIEDZYNARODOWE TARGI AGROTURYSTYCZNE W GDANSKU
UL.BENIOWSKIEGO 5- W KWIETNIU 11-13 2014R

IMPREZA SKUPIAJACA DZIALANIA POWIAZANE 2 TURYSTYKA
WIEJSKA,AGROTURYSTYKA,SMAKAMI REGIONU ORAZ REKODZIELO | TRADYCJA.POBYT
STOWARZYSZENIA POD PATRONATEM POLSKIEJ FEDERACJI TURYSTYKI WIEJSKIEY
GOSPODARSTWA GOSCINNE W  WARSZAWIE | GDANSKIEGO STOWARZYSZENIA
AGROTURYSTYCZNEGO TO ZWIELOKROTNIONE MOZLIWOSC] SPOJINEJ, SKOORDYNOWANEJ |
PRAWIDLOWEJ PROMOCJ!I NASZEGO REGIONU, GMINY, KWATERODAWCOW. WYPRACOWANE;
WZORCE | SPOSOBY PROMOCJI POPRZEZ STOISKA WYSTAWIENNICZE, DEGUSTACJE,
KONKURSY KULINARNE POTRAW TRADYCYJNYCH DANEGO REGIONU, PANELE DYSKUSYJUNE,
SEMINARIA, KONKURSY TO DZIALANIA ZNANE STOWARZYSZENIU Z WCZESNIEJSZEGO
UCZESTNICTWA | POZWALAJACE W  PELNI REALIZOWAC NASZE CELE STATUTOWE.
PROMOCJA POPRZEZ UCZESTNICTWO W TYCH DZIALANIACH POZWOLI NAM NA
ZAPREZENTOWANIE NASZYCH PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH,SMAKOW NASZEGO REGIONU
NASZEGO MIEJSCA - NASZEJ GMINY,WALOROW KULTUROWYCH JAK ELEMENTY ZDOBNICZE
HAFTU KASZUBSKIEGO ORAZ PRACE REKODZIELNICZE NASZYCH PRZEDSIEBIORCOW |
SPOLECZNOSCI LOKALNEJ Z WARSZTATOW ROZMAITOSCL. WSPOLNE INICJATYWY
ZAKRESIE ROZWOJU PRODUKTOW NASZEGO REGIONU POZWOLA WYJSC PONAD BIEZACE
DZIALANIA SAMYCH SAMORZADOW. REALIZACJA WSPOLNYCH SKOORDYNOWANYCH DZIAEN
POZWALA NA WZMACNIANIE MARKI DANEGO PRODUKTU REGIONU | ZWIEKSZA SPOJNOSC
WIZERUNKU,UATRAKCYJNIA OFERTE,ORAZ ROZSZERZA OFERTE | POZWALA PRZEDLUZYC
SEZON.BUDOWANIE TAJEMNICZOSCGI PRODUKTU-BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH WZBUDZI
CIEKAWOSC OFERTY 1 JEJ ZAINTERESOWANIE.

WYJAZD NA TARG! DO GDANSKA OBEJMUJE;

LWYNAJECIE BUSA Z KIEROWCA,

LUBEZPIECZENIE WYJAZDU,UCZESTNIKOW,

- WYNAJECIE STOISK WYSTAWIENNICZYCH,

. ZAKWATEROWANIE | WYZYWIENIE OSOB UCZESTNICZACYCH,
. PREZENTACJE MATERIALOW PROMOCYJNYCH/FILM MAPY,ULOTKI/ ORAZ WYROBOW,
REKODZIELNIKOW TJ.CERAMIKA HAFTY KOSZE WIKLINOWE KLUMPY ORAZ INNE ELEMENTY
REKODZIELNICZE Z WARSZTATOW ROZMAITOSCI- REKODZIELA LUDOWEGO ORAZ OD OSOB
NIEPELNOSPRAWNYCH Z OSRODKA W GARDNIE WIEJKIEJ ,Z CENTRUM KULTURY SPORTU |
REKREACJ, OD  POZOSTALYCH  MIESZKANCOW  NASZEJ  GMINY.OGROMNYM
ZAINTERESOWANIEM CIESZY SIE POKAZ HAFTU KASZUBSKIEGO ORAZ INNE WARSZTATY]
REKODZIELNICZE OFEROWANE BEZPLATNIE DLA ZWIEDZAJACYCH. |
L ZAKUP MAP ZE SZLAKAMI PIESZYMI, ROWEROWYMI ATRAKCJAMI KWATERAMI AWKLAD
WEASNY STOWARZYSZENIA/

LKATALOGI KWATER ZRZESZONYCH W STOWARZYSZENIUMKEAD WEASNY/ ORAZ
NIEZRZESZONYCH WPISANYCH DO REJESTRU W GMINIE.DEGUSTACJA POTRAW ORAZ
UCZESTNICTWO W POKAZACH KULINARNYCH | KONKURSACH.KONKURSY DLA
ODWIEDZAJACYCH TARGI Z NAGRODAML.

. ZAKUP PLYT | NAGRANIE FILMU PROMOCYJNEGO O GMINIE SMOtDZINO w RAMACH
UMOWY O DZIELO,

. ZAKUP PRODUKTOW DO SPORZADZENIA PAMIATEK REGIONALNYCH, PRODUKTOW DO
SPORZADZENIA POTRAW REGIONALNYCH W CELU, DEGUSTACJA POTRAW,NAPOJOW ORAZ
NA POKAZY WARSZTATYKONKURSY, .WSZYSTKIE ELEMENTY ZAWARTE W BUDZECIE
ZOSTANA ROZDANE ZA DARMO W CELACH PROMOCYJNYCH,PRZEPROWADZANE BEDA
DEGUSTACJE POKAZY WARSZTATY./GLINIANA  ZAGRODAKOLO  HAFCIARSKIE/ZAKUPIMY]
PRODUKTY NA WARSZTATY TAKZE ELEM WYTWORZONE ROZDAMY.WSZYSTKIE ELEMENTY Z
WARSZTATOW ZOSTANA ROZDANE ZA DARMO JAKO ELEMENT PROMOCYJNY LUB JAKO
FANTY DO LOTERI FANTOWEJ LUB NAGRODA W KONKURSIE DLA ZWIEDZAJACYCH.




MO

-ZAKUP  PRODUKTOW DO SPORZADZENIA POTRAW DO KONKURSOW KULINARNYCH
TEMATYCZNYCH, POKAZOW PRZYGOTOWYWANIA POTRAW PRZEZ KONKRETNYCH
KWATERODAWCOW/MWKEAD WEASNY KWATERODAWCOW/

- KOSZTY WYJAZDU NA TARGI OBEJMUJA:

— 1) UDZIAL 4 OSOB ZAKWATEROWANIE | WYZYWIENIE
40SOBX80X3DNI=960

—  2) KOSZTY TRANSPORTU OGOLEM KM
700/DOWOZ175X2X1.00=350, POWROT350RAZEM KM 700X1,00=700Zt.

— 3) ZAKUP PLYT DVD | NAGRANIE FILMU REKLAMOWEGO O GMINIE SZT100X2,50=250
5) -UBEZPIECZENIE 1 WYJAZDOW X100=100,

— 6) OPLATA REJESTRACYJNA ZA STOISKO=500

—  TZAKUP PRODUKTOW DO SPORZADZENIA POTRAW REGIONALNYCH ORAZ
MATERIALOW DO SPORZADZANIA PAMIATEK REGIONALNYCH ,DO KONKURSOW
POKAZOW WARSZTATOW ,NA DEGUSTACJE,POKAZY-1000

~ -ZAKUP PRODUKTOW DO SPORZADZENIA POTRAW NA KONKURS
KULINARNY,POKAZY TEMATYCZNE KWATERODAWCOW/-1000ZL/WKLAD
WLASNY/

~ MAPY 1 ULOTKI 1000SZTX3,50=3500/WKLAD WLASNY/

~  OBSLUGA STOISKA 40SX8GODZX3DNI=480ZL/WKLAD WLASNY/

— FANTY NA LOTERIE FANTOWA-500ZL/WKELAD WLASNY/

INWESTYCJIE W PROMOCIJE GMINY SA NIEZBEDNE I POZWALAJA NA MOZLIWOSCI
ZAPREZENTOWANIA PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH NA WIELU PLASZCZYZNACH W
WIELU MIEJSCACH I NA WIELE SPOSOBOW-JEDNYM ZE SPOSOBOW ZAPREZENTOWANIA
NASZEGO REGIONU NASZEJ GMINY SA TARGI TURYSTYCZNE.
ZLIWOSC WYJAZDU NA TARGI POZWOLI NA ZWIEKSZENIE ILOSCI PRZYBYLYCH TURYSTOW
DO NASZEJ GMINY, CO BEDZIE MIALO WPLYW NA PODNIESIENIE POZIOMU ZYCIA NASZEJ
SPOLECZNOSCI. WYJAZD CZEONKOW STOWARZYSZENIA, HAFCIAREK ZACIESNI
WSPOLPRACE, UAKTYWNI WSZYSTKICH UCZESTNIKOW POSREDNIO WPLYNIE NA
WSPOLPRACE W ZAKRESIE SPOJNEJ PROMOCJI. POZWOLI STOWARZYSZENIU REALIZOWAG
CELE STATUTOWE JAKIM JEST PROMOCJA REGIONU, GMINY A ZARAZEM WPISZE SIE W
REALIZACJE ZADAN ZAPISANYCH W STRATEGI ROZWOJU TURYSTYKI W GMINIE.
PRZEDSTAWI DZIALANIA SAMORZADU - AKTYWNOSC | UCZESTNICTWO W IMPREZACH
PROMOCYJINYCH POZWALA NA KSZTALTOWNIE MARKI PRODUKTU, MIEJSCA JAKIM JEST]
NASZA GMINA -TO WYJATKOWE, ATRAKCYINE MIEJSCE MAJACE CECHY WYRAZNE |
PRZYCIAGAJACE ZE WZGLEDU NA WYJATKOWOSC WALOROW HISTORYCZNYCH,
KULTUROWYCH | PRZYRODNICZYCH. TAKIE CECHY TO STABILNY FUNDAMENT NASZEGO
PRODUKTU'BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH®", MIEJSCA ATRAKCYJNEGO DLA TURYSTY,
BIZNESU, ZAMIESZKANIA .POKAZ REKODZIELNICTWA, HAFTU,KUCHNI REGIONALNEJ,POTRAW
POZWOLI NA ROZWINIECIE TURYSTYK! KULINARNEJ ZWIAZANEJ Z DANYM REGIONEM | JEGO
POTRAWAMIWZBOGAC! OFERTE TURYSTYCZNA NASZEJ GMINY- MUSIMY BYGC WCIAZ
OBECNI NA TAKICH IMPREZACH JAK TARGLABY ISTNIEC | BUDOWAC WIZERUNEK TRZEBA
BYC-NIEOBECNI NIE MAJA GELOSU.TRADYCYJNE METODY PROMOCJI MAJA TAKZE ZNACZENIE
GDYZ OPROCZ TECHNOLOGH MULTIMEDIALNYCH MOZNA NA ZYWO ZASPOKOIC SWOJE
WRAZENIA WIZUALNIE ORAZ POZNAC WALORY SMAKOWE DANEGO REGIONU.TURYSTA W
DZISIEJSZYCH CZASACH SZUKA TAKZE TYCH DOZNAN KTORE POTEM DECYDUJA O JEGO
WYJAZDACH W DANY REGION.POPRZEZ STUDY TOUR CHCEMY WSZYSTKIETE ELEMENTY
POKAZAC .PROJEKT OBEJMUJE POBYT 10 OSOB Z MEDIOW ZAJMUJACYCH SIE PROMOCJA]
TURYTYK! WIEJSKIEJ | AGROTURYSTYK! Z POLSK! LUB ZAGRANICY NA WEKEND W M-CU
KWIETNIU25,26,27.03.2014R.PRZYJAZD W PIATEK PO POLUDNIU-WYJAZD W NIEDZIELE PO
OBIEDZIE. ZAKWATEROWANIE W SKATEGORYZOWANYCH OBIEKTACH TURYSTYKI WIEJSKIEJ
LUB 0 PODWYZSZONYM STANDARDZIE W MIEJSCACH
BEZPIECZNYCH,DOSTEPNYCH,SPRAWDZONYCH PRZEZ KOMISJE.PRZYJAZD W PIATEK NA

GODZ 15 DO URZEDU GMINY SMOLDZINO NA KONFERENCJE ,SPOTKANIE Z WELADAMI



SAMORZADOWYMI, KWATERODAWCAMI,LOKALNYMI LIDERAMI,PRZEDSIEBIORCAM  -KOLACJ

POWITALNA Z DEGUSTACJA POTRAW KUCHNI REGIONALNEJ,WYROBO

WEDLINIARSKICH,PRZETWOROW,RYB,CIASTWINNALEWEK W  WIEJSKIM CENTRUM
KULTURY/50Z-OS-DAROWIZNA KWATERODAWCOW W ZAMIAN ZA PROMOCJE/W SOBOTE
RANO SNIADANIE+BUFET KAWOWY,CIAST-35Z+/0S WYJAZD ROWERAMI NA TEREN SPN+KOSZ
PIKNIKOWY Z SUCHYM PROWIANTEM | NAPOJE W CELU ZASPOKOJENIA POTRZEB
TYWNOSCIOWYCH PODGZAS WYCIECZKV/ROWERY DOSTARCZONE Z FIRMY ZDROWE
KOLA/TRANSPORTW ZAMIAN ZA PROMOCJE FIRMY/KARNET]
257t +KOSZ10Zt=35ZL WYCIECZKA ROWEROWA SZLAKAMI  SPN NAD JEZIORA 7
PRZEWODNIKIEM ZE SPN/PRZEWODNIK 10Zt+BILET DO PARKU 6Zt NA LATARNIE|
122+ =28Zt/08WYCIECZKA Z UCZESTNICTWEM CZLONKOW
STOWARZYSZENIA SPOLECZNOSCI LOKALNEJ,PRZEDSIEBIORCOW ORAZ Z
PRZEDSTAWICIELAMI WEADZ SAMORZADOWYCH. POWROT ROWERAMI LUB TRANSPORTEM
ZDROWE KOLA NA KWATERE OK 16 NA OBIADOKOLACJE.POTRAWY CIEPLE | ZIMNE ZWIAZANE
7z REGIONEM DEGUSTACJE  POTRAW,CHLEBA WEDLIN, SMALCU,RYB SWIEZYCH |
WEDZONYCH, WIN,NALEWEK CIAST-100ZL/OSOBIADOKOLACJA NA KWATERZE BADZ PRZY]
OGNISKU LUB GRILL.SPOTKANIE 7 KWATERODAWCAMI, SPOLECZNOSCIA
LOKALNA WEADZAMI SAMORZADOWYM!, REKODZIELNIKAMI-POKAZY-WARSZTATY GLINIANA
ZAGRODA -50Z¢/0S.NOCLEG/WKEAD WEASNY KWATERODAWCY/NIEDZIELA SNIADANIE NA
KWATERZE+BUFET KAWOWY35Z£/0S WYJAZD ROWERAMI DO KLUK/KOSZYK PIKNIKOWY Z
SUCHYM PROWIANTEM-35Z£/OS WYCIECZKA Z CZLONKAMI
STOWARZYSZENIA,SPOLECZNOSCIA  LOKALNA WEADZAMI  SAMORZADOWYMI-PO DRODZE]
POKAZ ATRAKCJl | CIEKAWYCH MIEJSC.DOJAZD DO KLUK ZWIEDZANIE MUZEUM Z
PRZEWODNIKIEM10ZE/0S+BILET12Z¢=22Zt DOWOZ BAGAZY PRZEZ FIRME ZDROWE KOLA DO
KLUK DO MIEJSCA DEGUSTACJI OBIADU.ZWIEDZANIE KLUK -OBIAD W KARCZMIE U
DARGOSCHAS50ZL/0S. ZAKONCZENIE WIZYTY,PODSUMOWANIE ,POZEGNANIE ,ZAPEWNIENIE O
REZULTATACH.ZAKUP PAMIATEK50/0S+MATERIALY PROMOCYJNE WYJAZD Z KLUK.

KOSZT POBYTU NA KWATERZE JEST WKEADEM WEASNYM
STOWARZYSZENINKWATEBODAWCOW/ 100SX50ZLX2 DOBY=1000Zt
WYNAJEM ROWEROW ZNIZKA/10ZE/OSOBIEX10ROWEROWX2DNI=200ZL WKEAD

STOWARZYSZENIA-ZDROWE KOLA/ UBEZPIECZENIE 10ZL/OSX3DNI=30ZL, TRANSPORT
BAGAZY-100ZL/MWKEAD WEASNY/
WHNIOSKOWANA WYLICZONA KWOTA POBYTU 1 OSOBY TO 449Zt+WKLAD WEASNY]
STOWARZYSZENIA ORAZ POSZCZEG KWATERODAWCOW ORAZ PRZEDSIEBIORCOW
1000+200+100+500=1800Zt UCZESTNIKOW 10X449=4.490=6.2000GOLEM

2. Opis potrzeb wskazujgcych na koniecznos¢ wykonania zadania publicznego, opis ich
przyczyn oraz skutkow

POTRZEBA PROMOCJI REGIONU, GMINY, KWATERODAV_VCOW TO JEDNE Z WIELU CELO
STATUTOWYCH STOWARZYSZENIA KWATERODAWCOW. BEZ PROMOCJI NIE M
ZIALALNOSCI  TURYSTYCZNEJ W  GMINIE.  WEASNIE POPRZEZ  PROMOCJE
WYPRACOWUJEMY SOBIE | CALEJ LOKALNEJ SPOLECZNOSCI POSREDNIO | BEZPOSREDNIO

IAZANEJ Z DZIALANIAMI W TURYSTYCE WIEJSKIEJ POJECIE MARKI — PRODUKTU KTORY
PRZYSZLOSC! ZWIEKSZY NASZE DOCHODY.PROCES KSZTALTOWANIA MARKI,PRODUKT
BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH®, USLUG NA WYSOKIM POZIOMIE ORAZ WALORO
HISTORYCZNYCH, KULTUROWYCH | PRZYRODNICZYCH POWINIEN BYC MOCNO OSADZON
CELACH LOKALNEJ SPOLECZNOSCI.PROMOCJA JEST NIEZBEDNA W CELU ROZWOJ
NASZEJ GMINY, REGIONU ORAZ PODNOSZENIA ZAMOZNOSCI LOKALNEJ SPOLECZNOSCI,
BIZNESU, SAMORZADU | WSZYSTKICH LUDZI PRACUJACYCH W TURYSTYCE. WYJAZD. N
IMPREZY PROMOCYJNE TYPU FESTYNY, PIKNIKI, TARGI TO JEDEN Z WIELU ELEMENTO



PROMOCYJNYCH PRZYCZYNIAJACYCH SIE DO ZWIEKSZENIOA ILOSCI PRZYBYWAJACYCH
TURYSTOW. WYJAZD NA TARGI DO GDANSKA JEST KONIECZNY ZE WZGLEDU NA WIELU
TURYSTOW Z TYCH OKOLIC NA WEEKEND- TZ TURYSTOW WEEKENDOWYCH A
ORGANIZACJA POBYTU MEDIOW STUDY TUR PRZYCZYNI SIE DO PROFESJONALNEJ
PROMOCJI NASZEJ GMINY. .POPRZEZ PATRONAT POLSKIEJ FEDERACJI TURYSTYKI
WIEJSKIEJ GG W WARSZAWIE | STOWARZYSZENIE AGROTURYZMU Z GDANSKA NA TARGACH
MAMY WIEKSZE MOZLIWOSCI SPOJNEJ PROMOCJI. POKAZANIE TAM TEZ NASZEJ KULTURY W
POSTACH WYROBOW  NASZYCH  TWORCOW  LUDOWYCH,SMAKOW  NASZEGO
REGIONU DEGUSTACJI, POKAZOW WARSZTATOW NA PEWNO SPOWODUJE WZROST]
ODWIEDZIN TURYSTOW Z TAMTYCH OKOLIC.. BEZ SPOJNEJ, WSPOLNEJ, KOMPLEKSOWEJ
PROMOCJ! . PROFESJONALNEJ NA CAtA POLSKE W POSTACI WIZYTY MEDIOW ORAZ
WYJAZDU NA TARGI NIE SPOWODUJEMY WIEKSZEGO NAPLYWU TURYSTOW.DO PROMOCJI
NALEZY TAKZE UZYC NOWE TECHNOLOGIE MULTIMEDIALNE 1 DZIALANIE JEDNO | DRUGIE]
POWINNO WSPOLGRAC | TWORZYC RAZEM PAKIET PROMOCYJNY DLA NASZEJ GMINY,
NASZA DUMA | PATRIOTYZM LOKALNY POZWALA NA ZROWNOWAZONY ROZWOJ Z
SZACUNKIEM DLA KULTURY, TRADYCJI, WALOROW PRZYRODNICZYCH. POPRZEZ PROMOCJE
TYPU BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH UZYSKUJEMY WYRAZNA, PRZYCIAGAJACA |
WYJATKOWA MARKE MIEJSCA KTORA KUSI TURYSTOW. PROMOCJA POWODUJE
ZWIEKSZENIE LICZBY TURYSTOW CO ZATEM POWODUJE WZROST MIEJSC PRACY ORAZ
7ASOBNOSCI PORTFELA MIESZKANCOW | SAMORZADU.

3. Opis grup adresatéw zadania publicznego

PROJEKT REALIZOWANY M.IN, W POSTACI WIZYTU STUDYINEJ DLA MEDIO
ORAZ UCZESTNICTWA W TARGACH TURYSTYCZNYCH , ADRESOWANY JEST DO
TURYSTOW, KTORZY ZECHCIELIBY ODPOCZAC W WIATKOWYM MIEJSCU-
SKORZYSTAC Z OFERTY NASZYCH GOSPODARSTW AGROTURYSTYCZNYCH-
7ZASMAKOWAC TRADYCYINEJ KUCHNI, POZNAC WALORY HISTORYCZNO -
KULTUROWE 1 PRZYRODNICZE NASZEGO TERENU, DLA BIZNESU KTORY|
CHCIALBY ZAINWESTOWAC W ZROWNOWAZONY ROZWOJ NASZYCH TERENOW,
ELA DZIECI W CELACH EDUKACH HISTORYCZNEJ, KULTUROWEJ I

RZYRODNICZE] NASZYCH TERENOW WYJATKOWO CENNYCH, DLA

RZYRODNIKOW, REPORTEROW, AUTOROW KSIAZEK, DLA HISTORYKOW
ZAJMUJACYCH SIE KULTURA SLOWINCOW, DLA EKOLOGOW, DLA WSZYSTKICH|
7 AINTERESOWANYCH POZNANIEM WALOROW NASZEJ GMINY. DLA EDUKACII
SPOLECZNOSCI  LOKALNEJ/DZIECL,DOROSLYCH/WARSZTATY ~ REKODZIELA
LUDOWEGO,ROZWIAZAN EKOLOGICZNYCH 1 BUDOWANIA PARTIOTYZMU
LOKALNEGO W CELACH PROMOCYINYCH ABY MOZNA BYLO KSZTALTOWAC
MARKE MIEJSCA JAKA JEST “BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH” I WROZNIC JA
ORAZ POPRZEZ PROMOCIE POPRAWNIE ZIDENTYFIKOWAC 1 ODWIEDZIC.

4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania
publicznego, w szczegdinodci ze wskazaniem w jaki sposOb przyczyni sie to do podwyzszenia
standardu realizacji zadania."

NIE DOTYCZY

5. Informacja, czy w ciggu ostatnich 5 lat oferent- otrzymat- dotacje na dofinansowanie inwestycji
zwigzanych z realizacjg zadania publicznego z podaniem inwestycji, ktore zostaly dofinansowane,
organu ktory udzielit dofinansowania oraz daty otrzymania dotacji .



ZADANIE PUBLICZNE -TURYSTYKA 1 KRAJOZNAWSTWO-KSZTALTOWANIE
MARKI MIEJSCA JAKO SPOSOB NA PROMOCIE GMINY SMOLDZINO-W OKRESIE
OD 1.03.2012 DO 30.05.2012 W FORMIE WSPIERANIA ZADANIA PUBLICZNEGO
PRZEZ URZAD GMINY W SMOLDZINIE-5.042012 KWOTA 8893 UMOWA
NR21/3/12,0RAZ 2013R-INICJOWANIE DZIALAN NA RZECZ KSZTALTOWANIA 1
PROMOCH PRODUKTU LOKALNEGO”BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH” OD

01.03.2013 DO30.05.2013R-KW 9.839,69.
8. Zakiadane cele realizacji zadania publicznego oraz sposéb ich realizacji

CZEONKOWIE  STOWARZYSZENIA PRZEDSIEBIORCY,  HAFCIARKI NA  STOISKU
WYSTAWIENNICZYM OFEROWALI BEDA MATERIALY PROMOCYJINE MAPYULOTKEFILM,
PRODUKTY REGIONALNE WYPRODUKOWANE PRZEZ NASZYCH TWORCOW LUDOWYCH ORAZ
PRZEDSTAWICIELI  GOSPODARSTW AGROTURYSTYCZNYCH | INNYCH TWORCOW,Z |
WARSZTATOW ROZMAITOSCI STOWARZYSZENIA. POPRZEZ WYDAWNICTWA, ELEMENTY
REKODZIEtA LUDOWEGO, FILM PROMOCYJNY | DEGUSTACJE POTRAW REGIONALNYCH,
ULOTKI PROMOCYJNE, MAPY BEDZIEMY INFORMOWAC, ZACHECAC DO PRZYJAZDU W
NASZE STRONY. PROMOCJA FILMU 0 NASZEJ GMINIE NA PEWNO PRZYCIAGNIE WIELU
TURYSTOW ZACIEKAWIONYCH POZNANIEM WALOROW HISTORYCHNYCH, KULTUROWYCH |
PRZYRODNICZYCH, ORAZ OFERTA BAZY NOCLEGOWEJ | ATRAKCJAMI.NA STOISKU BEDA
PROWADZONE POKAZY WARSZTATOW REKODZIELA;HAFTY,WIKLINA PAPIEROWA POKAZY]
GOTOWANIA | PRZYGOTOWYWANIA POTRAW,CARVING-DEKOROWANIE POTRAW ORAZ
GULLING. CIEKAWOSC NASZEGO PRODUKTU TURYSTYCZNEGO "BALTYK DLA
WTAJEMNICZONYCH®. WSZYSCY UCZESTNICY BEDA UBRANI W STROJE REGIONALNE CO
BEDZIE CIESZYtO SIE DUZYM ZAINTERESOWANIEM | CHECIA POZNANIA NASZYCH TERENOW.
MATERIALY PROMOCYJNE POZWOLA NA ZAPRASZANIE INFORMOWANIE POTENCJALNYCH
TURYSTOW. UCZESTNICTWO W KONKURSACH TO TEZ RODZAJ ZAPROMOWANIA POTRAW
KUCHNI REGIONALNEJ, REGIONU, GMINY, TZ.TURYSTYKA KULINARNA -ROZDAWANE BEDA|
PAMIATKI REGIONALNE WYPRODUKOWANE PRZEZ LOKALNYCH TWORCOW | CZLONKOW
STOWARZYSZENIA ORAZ OSOBY NIEPELNOSPRAWNE, | INNYCH TWORCOW,DEGUSTACJA
POTRAW KOLPORTAZ ULOTEK MATERIALOW PROMOCYJNYCH POPRZEZ FEDERACJE NA
POZOSTALYCH TARGACH W CALEJ POLSCE TO WIELKI ATRYBUT | ELEMENT SPOJNEJ
PROMOCJ! CO W PRZYSZLOSCI SPOWODUJE WIEKSZY NAPLYW TURYSTOW-OSOB
ZAINTERESOWANYCH UPRAWA EKOTURYSTYKI ORAZ AKTYWNEGO SPEDZENIA WOLNEGO,
CZASU W NASZEJ GMINIE ZNAJDUJACEJ SIE W 65% NA TERENIE SLOWINSKIEGO PARKU
NARODOWEGO NATOMIAST WIZYTA STUDYJNA MEDIOW ZAJMUJACYCH SIE PROMOCJA
POZWOLI NA  PROFESJONALNE SPRAWOZDANIE  Z POBYTU POPRZEZ]
ART.ZDIECIA,OPISYFILMY CO PRZYCZYNI SIE DO POPULARNOSC! WIEKSZEJ NASZEJ
GMINY.POZWOLI WYROZNIC MARKE "BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH" KTORA BEDZIE
BARDZIE] ROZPOZNAWALNA | ZACHECAJACA DO PRZYJAZDU | ZWIEDZENIA NASZEGO
REGIONU.

7 . Miejsce realizacji zadania publicznego

ZADANIE BEDZIE REALIZOWANE NA IMPREZIE PROMOCYJNEJ TYPU TARGI TURYSTYCZNE W
DNIACH 11-13.04.2014 W GDANSKU UL BINIOWSKIEGO5 GDANSK-OLIWA ORAZ WIZYTA
STUDYJNA MEDIOW Z POLSKI W DNIACH 13,14,15.06.2014R

8. Opis poszczeg6inych dzialan w zakresie realizacji zadania publicznego'

FWYNAJEM BUSA z KIEROWCA W CELU DOJAZDU NA TARGI
/DOJAZD175KMX2POWROTX2PRZY JAZD=700KMX1,00=700Zt

L ZAKWATEROWANIE | WYZYWIENIE 40SOBX 80X3DNI=960Zt

ZAKUP MAP ZE SZLAKAMI TURYSTYCZNYMI ORAZ KATALOG KWATER  1000SZTX3,50
=3.500/AWKEAD WEASNY/

ZAKUP PEYT DVD | NAGRANIE FILMU REKLAMOWEGO O GMINIE SMOLDZINO
SZT 100X2,50=250




-UBEZPIECZENIE WYJAZDU 1 RAZYX100=100

-OPLATA ZA MIEJSCE WYSTAWIENNICZE =500

L.ZAKUP MATERIALOW ORAZ PRODUKTOW W CELU WrASNORECZNEGO WYTWORZENIA
PAMIATEK PROMOCYJNYCH ORAZ ZAKUP PRODUKTOW DO SPORZADZENIA POTRAW NA
POKAZY,DEGUSTACJE-1000ZL

.ZAKUP PRODUKTOW DO SPORZADZENIA POTRAW REGIONALNYCH W CELU UCZESTNICTWA
W KONKURSACH KULINARNYCH | NA KONKURS POKAZ GOTOWANIA-1000/AWVKEAD WEASNY/
-OBSLUGA  STOISKA  WYSTAWIENNICZEGO DNIA  11.04.2014 DO 13.04.2014
L40SOBYX8GODZX3DNIX5ZE=480ZL-WKLAD WEASNEJ PRACY CZLONKOW STOWARZYSZENIA-
UMOWY WOLONTARIACKIE

LFANTY NA LOTERIE FANTOWA NA TARGACH W GDANSKU-ZAKUP PRODUKTOW DO
TWORZENIA ELEMENTOW REKODZIELNICZYCH NA WARSZTATACH ROZMAITOSCI PRZEZ|
KWATERODAWCOW ZRZESZONYCH W STOWARZYSZENIU | PRZEKAZANYCH W FORMIE
DAROWIZNY-500-WKEAD WEASNY NIE FINANSOWY-DAROWIZNA-FANTY NA LOTERIE

OGOLEM WYDATKI NA WYJAZD NA TARGI B3G0MNIOSKOWANA KWOTA 3400+ WKEAD WEASNY
STOWARZYSZENIA 5500=8990.WIZYTA STUDYJNA STUDY TOUR OGOLEMB530/WNIOSKOWANA
KWOTA 2490+WKEAD WEASY STOWARZYSZENIA 4040=6530

KWOTA NA REALIZACJE ZADANIA PUBLICZNEGO OGOLEM TO-15.520

WNIOSKOWANA KWOTA 6.000-WKEAD WEASNY STOWARZYSZENIA 9520

W TRAKCIE REALIZACH ZADANIA STOWARZYSZENIE PROWADZI WARSZTATY
REKODZIELA LUDOWEGO DLA LOKALNEJ SPOLECZNOSCI PROMUJAC PRZY|
TYM WALORY GMINY SMOLDZINOPROWADZIMY WIEISKIE CENTRUM|
TURYSTYKI -NAGRODZONA CERTYFIKATEM MARKI ZIELONE SERCE
POMORZA,KTORE PELNI ROLE INFORMACYINO-SZKOLENIOWO-
WARSZTATOW,ORGANIZUJEMY SPOTKANIA,POKAZY,WYSTAWY ~NIEODPLATNIE
DLA SPOLECZNOSCI LOKALNEJ,PELNIMY DYZURY,ORGANIZUJEMY
KONKURSY/KONKURS NALEWEK KONKURS KWATER . PRODUKTY ZAKUPUIJA
KWATERODAWCY ZRZESZENI W STOWARZYSZENIU I PRZEKAZUJA W FORMIE
DAROWIZNY,Z TYCH ELEMENTOW-PRODUKTOW ROBIMY ELEMENTY)
REKODZIELA LUDOWEGO ,KTORE SA FANTAMI NA LOTERU FANTOWE] ORAZ
ROZDAWANE ZA DARMO JAKO ELEMENT PROMOCYINY.UCZESTNICY ,KTORZY|
WYIEZDZAJA NA TARGI MAJA PODPISANE UMOWY WOLONTARIACKIE 1 SA
UBEZPIECZENLWYKONUJAC PRACE  NIEODPLATNIE  NA  STOISKU
WYSTAWIENNICZYM./PRACA JEST NASZYM WKLADEM WLASNYM/PRODUKTY
7 AKUPIONE ZE SRODKOW FINANSOWYCH STOWARZYSZENIA  REKODZIELA
LUDOWE,SLUZYC BEDA JAKO ELEMENT PROMOCYINY 1 ZOSTANA ROZDANE ZA
DARMO NA TARGACH W GDANSKUPRODUKTY NA POTRAWY KUCHNI
REGIONALNEJ DO KONKURSOW KULINARNYCH I POKAZOW GOTOWANIA
7 AKUPIMY SAMI KWATERODAWCY 1 STANOWIC BEDA WKLAD WLASNY. NA
DEGUSTACIE ~ ZOSTANA ~ ZAKUPIONEPRODUKTY  OSOBNO,A  POTRAWY|
SPORZADZA KWATERODAWCY  NIEODPLATNIE ,BEDA TO ELEMENTY NA
DEGUSTACIE.ODWIEDZAJACY TARGI BEDA MOGLI ZASMAKOWAC NASZE]
KUCHNI 1 JEJ POTRAW.

9. Harmonogram"

Zadanie publiczne realizowane w okresie od 1.02.2014 do
30.06.2014R

Poszczegolne dzialania w zakresie realizowanego zadania publicznego'” Terminy feaiizacjt)ferem lub inny podmiot]
poszczegolnych dpowiedziainy za dziatanie]




dziatan

w zakresie realizowanego

izadania publicznego

ILOSCI 100SZT
6)REZERWACJA  POWIERZCHNI  WYSTAWIENNICZYCH  NA
TARGACH W GDANSKU | W KIELCACH
7)ZAKUP  MATERIALOW | WYKONANIE  PAMIATEK]
REGIONALNYCH PRZEZ TWORCOW LUDOWYCH, CZLONKOW
STOWARZYSZENIA ORAZ OSOBY NIEPELNOSPRAWNE
8/ZAKUP PRODUKTOW DO KONKURSOW | POKAZOW LUTY2014
0)ZAKUP  PRODUKTOW DO  SPORZADZENIA  POTRAWMARZEC2014
REGIONALNYCH NA DEGUSTACJE PODCZAS TARGOW, )
10)OBSLUGA STOISKA WYSTAWIENNICZEGO OD11.04.2014D0 KWIECIEN2014
13.04.2014 JAKO WKLEAD WEASNEJ PRACY]
11)ZAKUP PRODUKTOW PRZEZ KWATERODAWCOW DO
SPORZADZANIE ELEMENTOW REKODZIELA LUDOWEGO NA KWIECIEN 2014
TARGI | PRZEKAZANIE W FORMIE DAROWIZNY NA CELE
STATUTOWE.PRODUKTY  FINANSUJA KWATERODAWCY A
UCZESTNICY WARSZTATOW ROBIA ELEMENTY OZDOBNE NA
WARSZTATACH ROZMAITOSCI KTORE ODBYWAA SIE W
SIEDZIBIE STOWARZYSZENIA W KAZDY PONIEDZIALEK 0D MARZEC 2013,
WRZESNIA DO MAJA2014R SA TO PRODUKTY NA LOTERIE
FANTOWA PRZEKAZ NIEODPEATNIE NA TARGI W GDANSKU
12)WARSZTATY REKODZIELA LUDOWEGO PROWADZONE
CYKLICZNIE OD TRZECH LAT W TYM SAMYM TERMINIE LuUTY2014
JESIENNO-ZIMOWYM OD WRZESNIA DO MAJA W KAZDY]
PONIEDZIALEK OD 16-18 W BIURZE STOWARZYSZENIA W
SMOLDZINIE  UL.BOHATEROW  WARSZAWY30  WIEJSKIE
CENTRUM TURYSTYKI NAGRODZONE CERTYFIKATEM MARKI
ZIELONE SERCE POMORZA-ZA DZIALALNOSC SPOLECZNA
13)W RAMACH DWOCH POPRZEDNICH PROJEKTOW UNINYCH
7 POKL REALIZOWANYCH W PART,Z GOPS W 2011 1 2012R NA
BAZIE BIURA STOWARZYSZENIA POWSTALO WIEJSKIE]
CENTRUM TURYSTYK! KTORE JEST CZYNNE OD MAJA DO
WRZESNIA OD PONIEDZIALKU DO PIATKU OD GODZ 16-18 1 OD)
WRZESNIA DO MAJA W KAZDY PONIEDZIALEK OD 164
18.DYZURY W TYM CENTRUM TURYSTYKI WIEJSKIEJ PELNIA
CZEONKOWIE  STOWARZYSZENIA ORAZ  OSOBY
VWSPIERAJACE, BYLI BENIFICJENCI PROJEKTO!
NIEODPLATMIENA STR WWW.SLOWINIEC.PL  JES
UTWORZONA ZAKLADKA WCT GDZIE SA WSZELKI
INFORMACJE DOTYCZACE HISTORH, TRADYCJL,ATRAKCJHITD.
KTORYCH KORZYSTAJA TURYSCI W WCTGDZIE JES
ZAKUPIONY SPRZET KOMPUTEROWY W RAMACH PROJEKTU
DLA TURYSTOW.MOZNA OTRZYMAC ULOTKIMAPY ,ZOBACZY
ELEMENTY REKODZIELA LUDOWEGO NA WYSTAWACH,OR
MOZNA UCZESTNICZYC
PRELEKCJACH,POKAZACH WARSZTATCHWCT PELNI ROL
INFORMACYJNO-SZKOLENIOWO-WARSZTATOWO-
WYSTAWIENNICZA.DYZURUJACY PEENIA DYZURY W RAMAC
WOLONTARIATU.POPRZEZ WIEJSKIE CENTRUM TURYSTYK
ZOSTANIE ZREALIZOWANY TEN PROJEKT,WYJAZD NA TARGI |

LUTY2014

1) PODPISANIE UMOWY WSTEPNE. O WYNAJEM BUSA W CELUILUTY 2014 STOWARZYSZENIE
DOJAZDU NA TARGI W GDANSKU i
2)SPORZADZENIE | ZAKUP POLISY NA UBEZPIECZENIA LUTY 2014

WYJAZDOW.W DNIU11-13.04.2014R TURYSTYKI
3)REZERWACJA ZAKWATEROWANIA WYZYWIENIA W GDANSKU

| WPEATA ZADATKU LUTY 2044 WIEJSKIES

4) ZAKUP MAP ZE SZLAKAMI PIESZYMI | ROWERO 1 SLOWINIEC W
KATALOG KWATER W ILOSCI 1000SZT MRk | Lutvzona S s
5)ZAKUP PLYT DVD | NAGRANIE FILMU REKLAMOWEGO W




WIZYTA STUDYJNA MEDIOW STUDY TOUR A JEGO REZULTATY]
BEDA TO MATERIALY PROMOCYJNE,ART.ZDIECIA FILMY

IPROFESJONALNIE  PRZYGOTOWANE | ROZPROMOWANE]

POPRZEZ MEDIA MAJ 2014
POLISANA STUDY TOUR 3 DNI DLA 100S

REALIZACJA POBYTU MEDIOW PAKIET POBYTOWY CZERWIEC2014

10. Zakiadane rezultaty realizacji zadania publicznego'



ZAKLADANE REZULTATY ZADANIA SA TRUDNE DO OKRESLENIA W LICZBACH, GDYZ NASZ
ZADANIE ADRESOWANE JEST DO OGOLU TURYSTOW, NA PEWNO PRZYCZYNI SIE
ZWIEKSZENIA ILOSCl PRZYJAZDOW TURYSTOW W NASZE OKOLICE, W OBECNYM ROKU JAK |
NA PRZYSZLOSC BEDZIE POZYTYWNYM ELEMENTEM KSZTALTOWANIA MARKI PRODUKTU
TURYSTYCZNEGO'BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH® MIEJSCA JAKIM JEST NASZA GMINA.
POZWOLI NA  PRZEDSTAWIENIE ATRAKCYJNOSCI NASZEGO  TERENU  JEG
TAJEMNICZOSCI,RODZAJU PRODUKTU W CELU ODWIEDZENIA PROFESJONALNA PROMOCJ
TAKZE POPRZEZ POBYT MEDIOW NA NASZYM TERENIE POZWOLI NA POKAZANIE WALORO
KULTUROWYCH,HISTORYCZNYCH,PRZYRODNICZYCH  ORAZ  KUCHNIA  TRADYCYJNA
DEGUSTACJA PRZYCIAGNIE CHETNYCH DO ODWIEDZWNIA | ZASMAKOWANIA NASZEJ
KUCHNI ZWIEKSZY 1LOSC TURYSTOW-TZTURYSTYKA KULINARNA, CIEKAWI NASZYCH
WALOROW HISTORYCZNYCH, KULTUROWYCH, PRZYRODNICZYCH, EKOTURYSTOW. ORAZ
TYCH KTORZY CHCIELIBY ZAINWESTOWAC LUB OSIEDLIC SIE. MATERIALY PROMOCYJNE
POZWOJA NA POZNANIE TERENOW PRZEZ WIELU TURYSTOW CO SPOWODUJE ROZWOJ
NASZEJ  GMINY, PODNIESIENIE JAKOSCI SWIADCZONYCH UstuG !
ZAMOZNOSCIUATRAKCYJNI  OFERTE  TURYSTYCZNA,STANIE SIE ELEMENTEM DO
PRZEDLUZENIA SEZONU TURYSTCZNEGO W GMINIE,POZWOLI ZAPREZENTOWAC PRODUKTY
TURYSTYCZNE W GMINIE |1CH POZNAC. UCZESTNICTWO 4 OSOB W TARGACH SPOWODUJE
ZACIESNIENIE WIEZI WSPOLPRACY MIEDZY STOWARZYSZENIEM, LOKALNYMI TWORCAMI |
SAMORZADEM PRZEDSIEBIORSTWAMI A WZORCE ZACZERPNIETE Z PODROZY POZWOLA NA
UATRAKCYJNIENIE NASZEJ OFERTY TURYSTYCZNEJWZBOGACENIE O DOBRE PRAKTYKI.
ZAPRASZANIE INFORMOWANIE PRZEDSTAWIANIE OFERTY POPRZEZ UCZESTNICTWO \
IMPREZACH PROMOCYJNYCH POWODUJE NAWIAZYWANIE NOWYCH KONTAKTO
BIZNESOWYCH MIEDZYSTOWARZYSZENIOWYCH, TOWARZYSKICH. W CELU POPRAWNE
PROMOCJ| REGIONU-POBYT MEDIOW W ZAMIAN ZA PROMOCJE TO SKUTECZN
NARZEDZIE..PROMOCJA JEST KONIECZNA | POTRZEBNA Z KORZYSCIA DLA KAZDEG
ZAANGAZOWANEGO PODMIOTU,ORAZ DLA MIESZKANCOW | TURYSTOW TAKZE. REZULTA
TYCH WYJAZDOW TO NAPLYW WIEKSZEJ LICZBY TURYSTOW POPRZEZ KSZTALTOWANIE
MARKI PRODUKTU TURYSTYCZNEGO GMINY'BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH" MIEJSC,
TAJEMNICZEGO POLOZONEGO NA TERENACH PRZYRODNICZO CENNYCH ,0 CIEKAWE
HISTORI, TRADYCJI REGIONU -MIEJSCA W KTORYM PATRIOTYZM LOKALNY JEST NAM NIE
OBCY ~TAKIM MIEJSCEM JEST NASZA GMINA MUSIMY JA PROMOWAC | BYWAC W TAKICH
MIEJSCACH -GDYZ NIEOBECNI NIE MAJA GLOSU. REZULTATY POBYTU MEDIOW TO

TO WYROZNIK NASZEGO REGIONU,GMINY,NASZYCH WALOROW,ATRAKCJI,ZABYTKO
CIEKAWOSTEK WYDARZEN ORAZ KWATER ZAJMUJACYCH SIE NOCLEGAMI.ODKRYJ
REKODZIELNIKOW | iCH DZIELAKUCHNIE | WIELE INNYCH ATUTOW.TO MERYTORYCZN
IMATERIAL-REZULTAT-PRZEKAZANY NA ANTENACH PROFESJONALNYCH MEDIOW W CALEJ
POLSCE.ROZDANIE  1000SZT MAP | ULOTEKWYROBOW REKODZIELNICZYCH DA
REGIONALNYCH W POSTACI DEGUSTACJWIELU UCZESTNIKOW  WARSZTATO
PROWADZONYCH NA STOISKU.




V. Kalkulacja przewidywanych kosztow realizacji zadania publicznege

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztéw:

Lp. [Rodzajkosztéw'™ | flosc Koszt Rodzaj #oszt tego do Etego z finansowych [Koszt do
jednost | jednostko miary catkowity pokrycia Srodkow wiasnych, okrycia
F ek wy (w zl) w zh) Srodkow whiadu
nioskowan i innych zradet , w tym psobowego,
FIRMA j dotacji  jwplat i optat adresatr?yv tym pracy
TRANSPORTOWA w zt) zva:.dze‘u)ma publicznego™ cgﬁ:ﬁg}fﬁ;
PIOTR swiadczen
wolontariuszy
STACHURSKI 76- wal
RCOSEUPSK
Koszly
merytoryczne '
po stronie ...
nazwa
Oferenta)'™:
1) .UMOWA
OTRANSPORT
...-KM FIRMA
TRANSP..... [/00 11,00 FAKTURA {700 700 0,00 0,00
2)ZAKWATERO
VWANIE | FAKTURA
VWYZYWIENIE H 240 960 960 1.00
0.00
3) POLISA
UBEZP.
WYJAZDOW...
4/POLISA | 160 POLISA 100 100 .00 0.00
STODY POLISA
TOUR11-
14.062014... .. 1 300 300 300 0,00 0.00




ronie ...(nazwa

Mevenlta) 135

) OBSLUGA
TOISKA

YZAKUP
ATERIALO
W PRZEZ
WATER
RZEK W
‘ORMIE
DAROWIZ N
FANTY W
;DANSKU

5 zi/h

KOMPL

OSWIAD Y80
CZENIA-
WOLONTA
RIUSZY

OSWIADCZ
| KWATERO
DAW,

500

0,00

2

0,00

0,00

500

480

0,00




nne koszty, w tym koszty
Wy posa Zenia i promocji po
stronie ... (mmwa

ferentini19)

2} MAPY 2
TRASAMI
ROWEROWYMII
PIESZYMI, KATALO
G KWATER

3) PLYTY DVD do
nagrania filmu

HREZERWACJIA
POWIERZCHNI
WYSTAWIENNICZ
v

3 ARKUP
PRODUKTOW DO
SPORZ RERKODZ
LUDOWEGO ]
DEGUST POTRAW

I6)ZAKLUP
PRODUKTOW DO
SPORZ POTRAW
KUCHNI REGION
NAKONK I

7 TRANSPORT
BAGAZY +kamn zn

8/NOCLEGI
STUDY
TOUR10X50
X2=1000
9/WYZYWIE
NIE
1O/WYPRO
WERY 10X2D
N{=490
H/BILETY
DO SPN

1000

100

[y

3.50

2.50

500

1000

1000

300

100

230

49

40

FAKTURA

OSWIADC
ZENIE

R-K
UMOWAO
DZIEL

FAKTURA

FAKTURA

OSWIADC
ZENIE
FAKT

OSWIADC
7

OSWIADC
7
KWATERO
D

FAKT ZAK
PROD

R-K

FAKTURA
R-K

3500

250

1.000

1600

2300

490

HO0

).00

250

300

890

0,00

0,00

0.00

2300

0,00

.00

3.500

0,00

10,00

110

1000

300

1000

0,00

1490

400

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0.00

0,00

0,00




A
s 0 Bu FAKTURA 500 jog o i
13/UPOMINKI 50C - J
REGION PROM i a FA.KRJRA 0,00
1 A/KOLACJA 10 50 OSWIDCZ 500 0.00 500
POVIT ,
15/0BSLUGA
STUDY 24 10 OSWIADC 240 0,00 0,00 240
TOURMVOLONTA
RIAT/3DX8X10
OGOLEM

15.520 BO0O 8800 720
2. Przewidywane zrddta finansowania zadania publicznego
1 VWnioskowana kwota dotacji
6000 38,66%
2 |Srodki finansowe wiasne'”
. 3.500,00 [22,55%
3 Srodki finansowe z innych zrédet ogdtem (Srodki finansowe

wymienione w pkt. 3.1-3.3)"

5.300,00 z434,15%




3.1 |lwplaty i optaty adresatéw zadania publicznego"”
0,00zt 0,00%

32 |érodki finansowe z innych zrodet publicznych (w szczeg6inosci: dotacje
7 budzetu panstwa lub budzetu jednostki samorzadu
terytorialnego, funduszy celowych, $rodki z funduszy
strukturalnych)'”

0,00zt 10,00 %

3.3 |pozostate'”
5,300,00 z1{34,15%

4 |Wkiad osobowy (w tym Swiadczenia wolontariuszy i praca spofeczna
czionkow) 720 4,64%

5  |Ogétem (Srodki wymienione w pkt 1- 4)
15.520 100 %

3. Finansowe rodki z innych zrédet publicznych®

Nazwa organu administracji Kwota srodkow Iinfonmacia olym, czy [Termin rozpatrzenia -

publicznej lub innej jednostki (w zl) whiosek (oferta) w przypadku wnioskow

sektora finansow publicznych o przyznanie $rodkéw j(ofert) nierozpatrzonych
zostat (-a) do czasu ziozenia
rozpatrzony(-a) niniejszej oferty

pozytywnie, czy tez
nie zostal(-a) jeszcze
rozpatrzony(-a)

NIE DOTYCZY TAKNIEY NIE DOTYCZY
NIE DOTYCZY

TAK/NIE"

TAK/MNIE"

TAK/NIE"

Uwagi, ktére moga mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:

WE WLASNYM ZAKRESIE SPORZADZAMY POTRAWY REGIONALNE DO DEGUSTACJI |
UCZESTNICTWA W KONKURSACH KULINARNYCH, JAKO DEGUSTACJA, WE WLASNYM
ZAKRESIE DEKORUJEMY | ARANZUJEMY STOISKO WYSTAWIENNICZE Z MATERIALOW
DOSTEPNYCH W STOWARZYSZENIU TYPU ELEMENTY TRADYCYJNE ORAZ ZASOBOW KOLA
HAFCIARSKIEGO ~PAN HAFCIAREK UCZESTNICZEK W TARGACH.ZAKUPUJEMY PRODUKTY Z
WEASNYCH FUNDUSZY NA KONKURSY | POKAZY KULINARNE.Z REFUNDOWANYCH
SRODKOW PRZYGOTOWUJEMY ELEMENTY DEKORACYJNE REKODZIELNICZE POTRAWY DO
DEGUSTACJL,DO POKAZOW-WARSZTATOW REKODZIELNICZYCH NA STOISKU. POKRYWAMY
NOCLEG! DLA UCZESTNIKOW STUDY TOUR ORAZ PRZYGOTOWUJEMY  OPRAWE
POBYTOWA-REALIZUJEMY WEASNYMI SRODKAMI LOGISTYCZNIE CALE PRZEDSIEWZIECIE
JAKO WOLONTARIUSZE.PRZYGOTOWUJEMY WYZYWIENIE | POTRAWY NA DEGUSTACJE DLA
CAYEJ GRUPY POBYTOWEJORGANIZUJEMY TRANSPORT ROWERY | MitA ATMOSFERE
ORAZ MERYTORYCZNIE PRZYGOTOWANY PLAN POBYTU,PRZEZNACZAMY NASZE
FUNDUSZE | PRACEW TYM ROKU WEASNIE NA PROMOCJE NASZEJ GMINY JAKO
REALIZACJE JEDNEGO Z WIELU CELOW STATUTOWYCH.

POZYSKUJEMY WE WEASNYM ZAKRESIE MATERIALY PROMOCYJNE OD:
-SLOWINSKIEGO PARKU NARODOWEGO
-MUZEUM WS| SEOWINSKIEJ W KLUKACH

-PRZEDSIEBIORCOW )
UCZESTNICY TARGOW PRACUJA NA PODSTAWIE UMOW WOLONTARIACKICH A WYCENIONA
PRACA TO KWOTA 480ZL.POZYSKALISMY W FORMIE DAROWIZNY ZAKUPIONE PRZEZ



WLASCICIEL] GOSPAGROT-KWATERODAWCOW-PRODUKTY NA KW 5002t Z KTORYCH
SPORZADZIMY ELEMENTY REKODZIEtA LUDOWEGO KTORE ZOSTANA PRZEKAZANE NA
FANTY W GDANSKU —~NA LOTERIE FANTOWA -NIEODPLATNIE,PRODUKTY DO KONKURSOW
ZAKUPIMY Z WEASNYCH FUNDUSZY W KW 1000Zt.. W STODY TUOR WKEADEM WEASNYM SA
NIEODPEATNE NOCLEGI KWATERODAWCOW 1000Zt ORAZ POTRAWY NA KOLACJE
POWITALNA W KW 500Zt, ZNIZKA PRZY WYP ROW 200ZL,0RAZ TRANSP 100ZL.PRACA 240

NA CO DZIEN PROWADZONE SA WARSZTATY REKODZIEtA LUDOWEGO W SIEDZIBIE
STOWARZYSZENIA RAZ W TYGODNIU W KAZDY PONIEDZIALEK OD 16-18
-FUNKCJONUJE WIEJSKIE CENTRUM TURYSTYKI RAZ W TYGODNIU OD 16-16 ~PELNI ROLE
INFORMACYJNO-SZKOLENIOWO-WARSZTATOWA-MOZNA  SKORZYSTAC ZE  STOISKA
INFORM ,DOSTAC ULOTKE | WIEDZE NA TEMAT ATRAKCJI,OFERTY NOCLEGOWEJ | INNYCH
INF NIEZBEDNYCH TURYSClI NAGRODZONE CERTYFIKATEM MARK! ZIELONE SERCE
POMORZA ZA DZIALALNOSC SPOLECZNA,
-PROWADZIMY KONKURSY /KONKURS NALEWEK KWATER, SPOTKANIA Z CIEKAW.LUDZMI./
-ZALEZY NAM JAKO LOKALNYM PATRIOTOM NA KSZTALTOWANIU MARK!I PRODUKTU
TURYSTYCZNEGO ,BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH” ORAZ POZOSTALYCH PRODUKTOW
TURYSTYCZNYCH NASZEJ GMINY.BUDOWANIE POZYTYWNEGO
WIZERUNKU,UATRAKCYJNIANIE ~ OFERTY PROMOCYJNEJ PODNOSZENIE JAKOSCI
SWIADCZONYCH UStUG ORAZ NABYWANIE UMIEJETNOSCI WSPOLNEJ | SPOJNEJ
PROMOCJI TO CELE STATUTOWE STOWARZYSZENIA KTORE SA SPOJNE Z DZIALANIAMI
WEADZ SAMORZADOWYCH.MERYTORYCZNIE PRZYGOTOWANA PROMOCJA PRZEZ POBYT
MEDIOW | PROFESJONALNIE PRZEKAZANA W MEDIACH CALEJ POLSKI TO REZULTAT TEGO
PROJEKTU PROMOCJA W ROZNEJ FORMIE JEST SKUTECZNA ,DZILANIA MUSZABYC
MERYTORYCZNIE PRZYGOTOWANE | SPOJINE JUMOWY OSWIADCZENIA/

V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego™

WELASCICIELE GOSPODARSTW AGROTURYSTYCZNYCH PROWADZACYCH DZIALALNOSG
TURYSTYCZNA, UCZESTNICZACYCH WE WCZESNIEJSZYCH SZKOLENIACH, ZNAJACYCH
KUCHNIE TRADYCYJUNA, ZNAJACYCH WALORY PRZYRODNICZE, HISTORYCZNE, KULTUROWE
NASZEJ GMINY,CZtONKOWIE KOLA HAFCIARSKIEGO- LOKALNI PATRIOCI. WSPOLPRACA ZE
SP, MUZEUM WSI SLOWINSKIEJ, PRYWATNYM BIZNESEM, PRZEDSTAWICIELE TWORCOW
L UDOWYCH-HAFCIARK | ZNAJACY TRADYCJE REGIONALNE FIRMA ZDROWE
KOLA DYREKCJA SPN,SAMORZAD,PRZEDSIEBIORCY,SPOLECZNOSC

LOKALNA WOLONTARIUSZE.

2. Zasoby rzeczowe oferenta/oferentéw” przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania®™

SPRZET KOMPUTEROWY STOWARZYSZENIA DO PREZENTACJI FILMU REKLAMOWEGO
ULOTKI DOTYCZACE TRADYCJ REGIONU MUZEUM WSI SLOWINSKIEJ, MAPY ZE SZLAKAMI
ROWEROWYMI, PIESZYMI KATALOG KWATER,FILM PROMOCYJNY NAGRANY NA PLYTY
SPRZET FOTOGRAFICZNY STOWARZYSZENIA, WYDAWNICTWA NA TEMAT REGIONU, ULOTKI
Z BAZA NOCLEGOWA CZLONKOW STOWARZYSZENIA BANERY STOWARZYSZENIA ZASOBY
PAN  KOLA  HAFCIARSKIEGO  TZ.OBRUSY,SERWETKIELEM DEK Z  HAFTEM
KASZUBSKIM.PRZETWORY ,PRODUKTY,POTRAWY,WYROBY SPORZADZ PRZEZ WASC
GOSP.AGROT. REKODZIELNIKOW,PRZEDSIEBIORCOW WSZYSTKIE PRZEDSIEWZIECIA
ZOSTANA SFOTOGRAFOWANE | UMIESZCZONE NA STR WWW.SLOWINIEC.PL ORAZ NA STR
URZEDU  GMINY |  PARTNEROWMATERIALY  PROMOCYJNE,ART. FILMY,ZDIECIA
PRZYGOTOWANE PRZEZ MEDIA PODCZAS POBYTU U NAS BEDA PRZEKAZANE W MEDIACH
Z CALEJ POLSKI JAK | U NAS W REGIONIE-NA ANTENIE RADIA KOSZALIN,GLOSU
POMORZA KUREIERA | INNYCH.BEDZIE MATERIALEM PROMOCYJNYM W WIEJSKIM
CENTRUM TURYSTYKI.ZORGANIZOWANA ZOSTANIE WYSTAWA ZDIEC Z POBYTU MEDIOW
JAK | POBYTU NA TARGACH.W PRZYSZEOSCI ZOSTANIE WYK JAKO MAT PROMOCYJINE W
PROJEKTACH .ZADANIE PUBLICZNE REALIZOWANE W FORMIE WSPIERANIA REALIZACJ Z
URZEDEM GMINY SMOLDZINO.LICZYMY NA WSPARCIRE MERYTORYCZNE.




3. Dotychczasowe do$wiadczenia w realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze
wskazaniem, ktére z tych zadan realizowane byly we wspolpracy z administracjq publiczng).

ZADANIE PUPLICZNE REALIZOW W 2012R ,KSZTALTOWANIE MARKI MIEJSCA JAKO SPOSOB
NA PROMOCJE GMINY SMOLDZINO" REALIZ WE WSPOLPR Z URZEDEM GMINY W
SMOLDZINIE OD 1.03.2012R DO 30.05.2012R.

2013R  ZADANIE PUBLICZNE  ORGANIZOWANE  WEWSPOLPR Z  URZEDEM
GMINY"INICJOWANIE DZIALANNA RZECZ KSZTALTOWANIA | PROMOCJI PRODUKTU
| OKALNEGO-BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH OD1.03.2013R DO30.05.2013R

4. Informacja, czy oferent/oferenci” przewiduje(-a) zlecac realizacj¢ zadania publicznego w trybie,
o ktorym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dzialatno$ci pozytku publicznego
i 0 wolontariacie.

NIE DOTYCZY

Oswiadczam (-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne w catosci miesci si¢ w zakresie dziatalnoSci pozytku publicznego
oferenta/oferentow”’;

2) w ramach sktadanej oferty przewidujerny pobieranie/niepobieranie” optat od adresatéw zadania;

3) oferent/oferenci” jest/sg” zwigzany(-ni} niniejszq ofertqdodnia ... :

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem
i przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemow informatycznych,
osoby, ktorych te dane dotycza, ztozyty stosowne o$wiadczenia zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia
1997 1. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, z poZn. zm.};

5) oferent/oferenci” skiadajacy niniejsza oferte nie zalega (-ja)/zalega(-ja)” z optacaniem naleznosci
z tylulu zobowigzan podatkowych/skiadek na ubezpieczenia spoleczne”;

6) dane okreslone w czesci | niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym/witasciwg
ewidencig";

7) wszystkie podane w ofercie oraz zatgcznikach informacje sg zgodne z aktualnym stanem prawnym
i faktycznym.

{(podpis osoby upowaznionej
lub podpisy oséb upowaznionych
do skiadania o$wiadczen woli w imieniu
oferenta’

DAtA. .. o e

Zatgczniki:

1. Kopia aktualnega odpisu z Krajowego Rejestru Sadowega, innego rejestru lub ewidencji™
2. W przypadku wyboru innego sposobu reprezentacji podmiotéw sktadajgcych oferte wspding niz wynikajacy z Krajowego
Rejestru Sadowego lub innego wlasciwego rejestru - dokument potwierdzajacy upowaznienie do dziatania w imieniu oferenta(-
ow).

Po$wiadczenie zlozenia oferty™

Adnotacje uizedowe™

| ]

Y Nigpotrzebne skreshic.



% Rodzajem zadania jest jedno lub wigeej zadas publicznych okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dzialalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacic.

¥ Kazdy z oferentow skladajgeych ofertg wspélng przedstawia swoje dane. Kolejni oferenci dolaczaja wladciwe pola.

Y Forma prawna oznacza formg drialalnodei organizacji pozarzadowsi, podmiotn, jednostki organizacyjnej okreélona na podstawie
obowiazujgeych przepisow, w szezephlnodei stowarzyszenie i fundacje, osoby prawne i jednostki organizacyjue dzialajace na podstawie
preepiséw o stosunku Parstwa do Kosciota Katolickiego W Rzeczypospolitej Polskiej, o stosunku Pasistwa do innych Kosciolow i zwiazkow
wyznaniowych oraz o gwarangjach wolnosci sumicnia 1 wyznania, jezeli ich cele statitowe obejmujg prowadzenie dzialalnosei pozyiku
publicznego, uczni owskic kluby sportowe, ochotnicze straze pozame oraz inne. Nalezy zaznaczy¢ odpowiednia formg lub wpisac inng.

4 podad nazwe whadciwego rejestru lub ewidencii.

$ W zaleznodei od tego, w jaki sposob organizacja lub podmiot powstal.

7 Ogiedle, solectwo lub inna jednostka pomocnicza. Wypelnienie nie obowiazkowe. Nalezy wypelni¢ jezeli zadanie publiczne proponowane
do realizacji ma by¢ realizowane w obrebie dang jednostki.

9 Nie wypelaiaé w przypadku miasta stolecznego Warszawy.

9 Dotyezy oddzialéw terenowych, placowek i innyeh jednostek organizacyjnych oferenta. Nalezy wypehié jedli zadanie ma byé realizowans
w obrebie danej jednostki organizacyjnej.

9 Nalezy okredlié czy podstawy sq zasady okreflone w statucie. pelnomocnictwo, prokuta czy tez inna podstawa. Dotyczy tylko oferty
wspolnej. ’

I Wypelni¢ tvlko w przypadku ubiegania si¢ o dofinansowanie inwestycji.

% Opis musi byd spéjny z hanmonogramem i kosztorysem. W przypadku oferty wspélucj — nalezy wskazaé dokladny podzial dziatati w
ramach realizacji zadania publicznego migdzy skladajacymi ofertg wspdlna.

WO Jarmonogramie nalezy poda¢ terminy tozpoczecia i zakoficzenia poszezegdluyeh dzialan oraz liczbowe okreslenie skali dzialan
planowanych przy realizacji zadania publicznego (tzi, miar adekwatnych dia danego zadania publicznego, np. liczba dwiadezen udzielanych
tygodniowo, miesigeznie, liczba adresatow).

“ Opis zgodny z kosziorysem.

1) Nalezy opisa¢ zakladane rezultaty zadania publicznego — czy bedy trwale oraz w jakim stopnin realizacja zadania przyczyni sig do
rozwigzania problemu spolecznego lub zlagodzi jego negatywne skutki.

16 Nalery uwzglednic wszysikie planowane koszly, w szezegdlnosei zakupu uslug, zakupu rzeczy, wynagrodzef.

" Dotyezy jedviie wspierania zadania publicznego.

¥ Nalezy wpisa¢ koszty bezposrednio zwigzane z celem realizowanego zadania publicznego.

1\ przypadku oferty wspdlnej kolejni oferenci dolaczajg do tabeli informacj¢ o swoich kosztach.

) Nalezy wpisad koszty zwigzane Z obstupa i administracja realizowanepo zadania, klore zwigzane s3 z wykonywaniem dzialan
o charakterze administracyjnym, nadzorezym i Kkontrolnym, w tym obsinga finansowa i prawng projekiu,

W Wypetnienie fakultatywne — umozlivia zawarcie W umowic postanowienia, © korym mowa W § 16 ramowego wzord umowy,
stanowigeego zalaezmk nr 2 do yozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Spolecznej 2 dnin ..o W sprawie wzoru oferty i
FANOWEZO WZOTU UMOowY dotyezacych realizacji zadania publicznego oraz wzoru sprawozdania z wykonania tego zadania. Dotyezy jedynie
oferty wspicrania realizacji zadania publicznego.

2 Informacie o kwalifikacjach osob, kidre beda zatrudnione przy realizacji zadania publicznego, oraz. © kwalifikagjach wolontariuszy. W
praypadky oferty wspolnej natezy prayporzadkowaé zasoby kadrowe do dysponujacych nimi oforentow.

2 Np. lokal, sprzgl, materialy. W przypadku oferty wepolnej nalezy przyparzadkowad zasoby rzeczowe do dysponujgeych nimi oferentow.

21 Odpis musi by¢ zgoduy z akinalnym stanem fakiycznym i prawnym, niezaleznie od tego, kiedy zostal wydany.

) Wypeinia organ administracii publiczne.




